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Varosbol markat?!
Mit vehetlink at a vallalati brandingbol?
Es mit ne vegyiink at?
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VAROS, TELEPULES
(objektiv valosag)

VAROSMARKAZAS
bizonyos jellemzok kiemelése
vagy megteremtése és azok
konzisztens kommunikaciodja

EGYEB ELEMEK
abefogadok érzékelésében

VAROSMARKA
az emberek érzései,
gondolatai, tapasztalatai
az adott varosrol




Ha jo a varosmarka, akkor no ...

— Aturistak szama és az altaluk elkodltott 6sszeg
— Atokebefektetok, vallalkozasok szama, munkahelyek és adobevételek

— A helyiekidentitasa, biiszkesége, elegedettsége, kotodese, a
lokalpatriotizmus

— Potencialis Uj lakosok érdeklodése, szama, minosége

— Atelepiilésen gyartott termékek népszerulseége, kereslete

— Atelepiilésre vonzott rendezvenyek, esemeények szama és minosége
— Avaros orszagos publicitasa

— Osszességében a telepiilés versenyképessége

- Ajolet esjollet

— Apolgarmester és az onkormanyzat hitelessége, népszerlisége
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PRODUCT PLACEMENT / SPORTMARKETING / EGYEB REKLAM ES MARKETING ////////
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HOGYAN LESZ A TELEPULESEBOL MARKA?

A varosmarkazas alapjai

m DR. PAPP-VARY ARPAD

Melyik polgarmester ne szeretné, ha teleptilése vonzobb lenne a turistak
szamara?

Ha novekedne a befekteték, vallalkozasok szama és igy az adébevételek?

Ha népszer(ibbé valnanak a telepiilésen termesztett és gyartott termékek?
Ha szivesen koltoznének ide mashonnan, dolgoznanak, tanulnanak a tele-
pulésen?

De legf6képp: ha a helyiek, a varosban élok elégedettebbek lennének,
buszkébbek varosukra, er6sodne az identitasuk?



NEHANY PELDA, HOGY
MITVEGYUNK AT
AVALLALATIBRANDINGBOL?
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CITY BRANDS INDEX

3. Lakhatasi,
letelepedési

elofeltételek

(elérhetd aru lakhatas és
a kozszolgaltatasok

2. Fontosabb mindsége) 4. Potencialis
varosjellemzok lehetoséegek
(tisztasag, varoskép és klima) (Uzleti tevekenyseghez,

munkakereséshez,

iskolaba jarashoz)

5. Emberek

(baratsagos emberek,
személyes talalkozasok
és kulturalis
sokszinliség)

1. Jelenlét

(a varos ismertsége és
tevékenységérél kialakult
kép)

6. Varosi élet, pezsgés

(érdekes események,
tevékenységek és életstilusok)



t ANHOLT-GMI ) ;
CITY BRANDS INDEX Objektivebb

3. Lakhatasi, letelepedeési
elofeltételek

2. Fontosabb
varosjellemzok

4. Potencialis
lehetoségek

1. ,,Jelenlét” 5. Emberek

6. Varosi élet, pezsgés

Szubjektivebb



Pozicionalas

Positioningz
 TheBattle for
Your Mind

MERCEDES

Driving

Prestige
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YUBARI-FUSAI

Yubari Cityragainy hoge wih a new moto, “Theres no money, Syt we have.
Jow’ The.

NO MONEY
BUT LOVE.

Background: witiadobtol

|| 1+ 1. ¥ubari Cily, Japan, was banktupt.

Cha l]enge: Promote Yubari, teanergize ils' citizens, and halp erase the dedt.

’ : ~ Ideq: Yubar has the lowes! divorce rafe in Japan so we created the iden, "Yubari, no money bul fove®.
ﬁ"‘_ S b In expanding this ideo we creafed o loveable, yel ironic characler called "Yubori Fusai”.

“Fusal" means both “debt" and “spouse” in Japanese. Then we collaborated with the City government

- 1o create revenus-generating schemes positioning e city as o dastination for happy couples.
L+

| | L gakE . : i
NHK NEWS CLIP YUBARI-FUSAI i e
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Strategiai
tervezés Sf A{eclc PLAMNM’G"




8-lepcsos modell

1) Felvezetes, a varosmarkazas celjainak tisztazasa
2) Varosmarka munkacsoport felallitasa

3) Varosmarka felmérése és helyzetelemzése

4) A varosmarka stratégia kozponti otlete

5) A kozponti otlet beépiilese a kinalatfejlesztéshe

6) A kozponti otlet beépiilese a kommunikacioba:
egységes vizualis és verbalis arculat megteremtése

7) Integralt marketingkommunikacios mix hasznalata

8) Rendszeres monitoring, értékelés, visszacsatolas



Arculati

Brand = z ¢ ug um
Guidelines. kez'k?“YV'
egyseges

kommunikacio

P

Helvetica Neue for headlines
and body copy. Helvetica Rounded
bold for the the numbers.
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ITT KEZDODIK A BALATON

ARCULATI KEZIKONYV

ferling

FERLING Kft. | 2017
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ITT KEZDODIK A BALATON ITT KEZDODIK A BALATON
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ITT KEZDODIK A BALATON ITT KEZDODIK A BALATON

CMYK: 78,32,15,2 CMYK: 0,0,0,100
@ RcB: 41,138,183 @ rce:000
PANTONE 7461C PANTONE Black C

#288ab6 #000000
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ARCULATI VEZERSZINEK

A felhasznalt szinek igazodhatnak evszakokhoz, valamint meghatarozott témakhoz is.

EVSZAK SZERINT

CMYK:0,57,97,0
RGH: 243,146,7
PANTONE 151C
#739206

CMYK: 0,80,95,0
RGB: 233,78.27

PANTONE 179C
#aB4e1b

CMYK: 0,55,20,0
RGH: 231,29.114
PANTOMNE 213C
#a61d72

CMYK: 50,0,100,0
RGE: 149,193,31
PANTOMNE 376C
#95c1le

CMYK: 80,10,450
RGE: 0,181,154
PANTONE 3275 C
#00a0%a

NYAR

CMYK: 0,80,95.0
RGB: 2337827

PANTONE 179C
#eddelb

CMYK:- 0,100,850
RGB: 228,440
PANTONE 711 C
#e30327

CMYK: 70,0,100,0
RGR: 82, 174,50
PANTONE 361C
#51ae32

CMYK: 85,5000

RGE: 89,113,184
PANTONE 7455C
#1d7067

CMYK: 351003510
RGE: 163,25.91
PANTONE 2415C
#a2195b

Osz

CMYK: 0.57.97.0
RGE: 2431467
PANTONE 151C
£35206

CMYK: 0,80,95,0
RGHE: 2337827
PANTONE 175C
#e8421b

CMYK 0,100,850
RGH: 228 4 40
PANTONETVIC
£e30327

CMYK: 50,0,100,0
RGE; 149,193, 31
PANTONE 37&C
#95ci1e

CMYK: 100,87.22.6
RGB: 36,55,118
PANTONE 287C
£233775

TEL

OMYK: 66.4.33.0
RGB: 79,182,181
PANTONE 7466C
£4fbehs

CMYK: B0, 10,450
RGB: 0,161,154
BANTONE 3275 C
=00a09a

CMYE: 100,0,0,0

RGB: 0,159,227
PANTOME Process Cyan
#00%ee3

OMYK: 85,50,0.0
RGB: B9,113.184
PANTONE 7455C
21d7007

CMYK: 100,87, 226
RGB: 36,55,118
PANTONE 287C
#233775



TEMA SZERINT

VAROS

KULTURA

EMEK | ARCULATI VEZERSZINEK

CMYK: 100,87.22 6
RGH: 356,55,118
PANTONE 287C
#233775

CMYK: 0,580,950
RGE: 23378237

PANTONE 179C
#eR4eib

TURISZTIKA

SZABADIDO

CMYK: 0,57,97.0
RGH: 243,146,7
PANTONE 151C
#739206

CMYK: 60,4,100,0
RGE: 120,175.43
PANTOME 369C
780320
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HIVATALOS TURISZTIKAI OLDAL

< majus 2017

TOURINFORM IRODA A SIOFOKI FURDOEG) ONLINE RENDEZVENYNAPTAR SZEP KARTYA ELFOGADOHELYEK
: IRISZTIKA] EGYESULE - 2017 SIOFOKON
Gl KOZOSSEGI MED

ELFOGADOHELY

HAGYOMANYTEREMTO CELLAL INDITCTTA




BOGRE

AJANDEKTARGYAK

KULACS




MAPSZEMUVEG

AJANDEKTARGYAK
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STRANDTASKA




AJANDEKTARGYAK

SAPKA JATEKKARTYA

TOLL

TOROLKOZO
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Varosi intézmeények
arculati koncepcio




S| INTEZMEN

YEK ARCULATI KO

NCEPCIO | LOGO

SIOFOK VAROS
ONKORMANYZATA

Slf}FOKW.E TURISZTIKAI
EGYESULET

KALMAN IMRE
KULTURALIS KOZPONT

BALATONI REGIONALIS
TORTENETI KUTATOINTEZET KONYVTAR
ES KALMAN IMRE EMLEKHAZ
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AZ INNOVATIV
KERTVAR®S

GYA




Elsddleges logd
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YA AZ INNOVATIV
KERTVAR®S

Misodlagos logd
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AZ INMNOVATIV
KERTVAR®S

Szines ill. monokrém valtozatok

GYAL:=29AY  GYALZLS
GYAL GYAL

GYAL GYAL

A logd felhasznalasa nagyon faontos

momentuma az egységes rculat
kialakitasanak. Meghatirozott
variansainak ideédlis hasznalats

jatékeossagot kélcsénbz a folymatosan
valtozd kdrnyezetben.

Alralénossigban az elsddleges logbt
ajanlott hasznilni, de ha ismétlddd
jelenléte til nyomasztdva valna, akkor
a misodlagos logdk, szinesithetik az
adott elemet. Ezek a varidcidk szinben
is illetve monokrdom kdrnyezetben is
hasznadlhatdak.

Gyal varos cimerét minden esetben
homogén haAttérre é&s Gmalldan szabad
elhelyezni. Kiegészitésként a logét
a silyponttdl tavolabb az oldal
alsd sarkéban =1 lehet helyezni,ds
kizdrbélag fekete/fehér vagy monokrém
valtozatban.

A logék wvaridaciéi megtalalhatdak a
logo gyal.ai nevi fajlban.



A grafikai arculatnak a legmeghatarozdbb AZ INNOVATIV

KERTVAR®S

eleme a logd, mely a wvaros nevét és
Ertékeit igyekszik magén hordozni. Gyal
logdja tobb aspektusbdl &11 dssze. Ezek
a szimbbélumok a varos sajatossagai.
Olyan fliszerei, melyek Gyal varosat olyan
zamatossa teszik:

- A kbzbsség egylitt dobband sziwve

- A viros épitészeti é&rtékei &ltal
kialakult wvarosképi sziluett

- A dinamikusan fejléds ipari szféra

- Az innovativ gondolkodéas

GYAL *+ oM. =
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VAROSMARKETING
GYEMANT DiJ

SIKERES KOZOSSEGEK DIJA

On o 9P
SZOVETSEG

Neéegy kategoria:

Rendezvény-esemény kategoria (Event-marketing)
Marketingkommunikacios megoldasok es tartalom kategoria

Marketingstratégiai, marka és identitasepitesi, arculati
program

Varosfejlesztesi, palyazati projektek marketingje
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Nevezés
Nem tértént nevezés
Marketingaktiv Megye
MARK "vc‘ Marketing Févdrosa 5 ® -
rHv Mad> | 5
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' Tébbszords Gyémant Dijas Sk o S v
O Gyémant Dijas =
Vdrosmarketing nagykovete
' Kisvdrosi elsé BUDAPEST SZERBIA
COVID-marketing kiilondij: Fédijak:
BUDAPEST FOVAROS Il KERULETI GNKORMANYZAT MARKETING FGVAROSA 2021: NYIREGYHAZA
MISKOLE MEGYEL JOGU VAROS GNKORMANYZATA VAROSMARKETING NAGYKOVETE 2021: BUDAPEST I1. KERULET
SIOFOK VAROS ONKORMANYZATA MARKETINGAKTIV MEGYE 2021: SZABOLCS-SZATMAR-BEREG MEGYE
PANNON FILHARMONIKUSOK-PECS NKET. KISVAROSIELSG: VASAROSNAMENY
GODOLLS VARDS ONKORMANYZATA VAROSMARKETING DiJ GYEMANT RANGLISTA
BUDABEST FSVAROS V1, KERDLET 2015-20211. HELYEZETT: MISKOLC

TEREZVAROS ONKORMANYZATA
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Cooperation

330 741 megtekintés - 2013 maj. 2.

said
76 felicatkozd

5 1E

CP NEMTETSZIK > MEGOSZTAS
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FELIRATKOZAS






COOPETITION
Winning Strategies
for the 21st Century
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Said Yaml, Sandro Castaldo,
Giovanni Battista Dagnino
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good,
gooder,

goodest.




Miért eépitsiink kozosen (régio)markat?

- Mert egyiitt vagyunk erdekesek
(Avagy kiilon-kiilon nem vagyunk azok.)

- Mertigy nagyobb a kinalat a fogyasztonak, turistanak

- Mertigytobb vendegéjszakat tolt itt, tobb pénzt kolt el

- Mert telepiilésenként kiilon-kiilon nincs ra elég blidzsenk
- Mert megkonnyiti a marketinget



A szlogen mindenhato erejében valo hit
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Good People Great Nation
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Good People Great Nation




LITHUANIA

DENMARK . .
: Real is beautiful
Happiest place on Earth!
BELGIUM cROATIA _ESTONIA
The placetoBe  CZECHR.  py|l of life EPIC Estonia
Land of stories LATVIA
AUSTRIA Best enjoyed slowly :
- - f
Arrive and revive
FINLAND
.|CELAND -/ | wish | was Reveal y(
Inspired by Iceland NORWAY  sweoen in Finland
UNITED KINGDOM Powered by g gvAKIA UZBEKISTAN
Home of amazing moments ~ N3Wre frayel in Slovakia © Naturally irresistible!
SCOTLAND NETHERLANDS - Good idea
-\spmmfu[s;n:lmn 'The original C00| [ ] A GEDRG'A
DHscover your England BELARUS For the best moments
WALES FOLAND Hospitality of your life

|RELAN D #FindYourEpic ~ o ©

_ o GERMANY  Moveyor
mp into Ireland o~

Simply inspiring .
LusEmBOURG =
Live your unexpected ®

FRANCE ™8 uscsmeasien @
Rendez vous ©

L1
Ju

SWITZERLAND

moments: @ @

Get natural i S
ANDORRA en France  Made inltaly 350, 5000,
The Pyrenean Country ®  cosypolng Monaco san ey T HearTof
San Marino For All
SLOVENIA- ALBANIA® ®
SPAIN | feel SLOVERia i capy  Goyour own way!
PORTU GAL ® Think Hungary more

#Spainindetail than expected o\ ron
MALTAY  wild Beauty
Tiu i Meditenanean z

Europe's West Coast

Move your Beyond Barders

ROMAN (4 DSCOVES The
Explore the MOUTes of | Ife
Carpathian garden

GREECE ORI
All Time Classic

KAZAKHSTAN

UKRAINE ARMENIA
It's all about U Visit Armenia,
Soiooin s baaibE The land of wond

BULGARIA

@ Adiscovery toshare g . KYRGYZ:
A Oasis on the Gry
TURKEY N TURKMENISTAN TAJIKISTAN

Be our guest Feel the friendshi

 feel ik Tomisis , o L] e IRAN
“ M:CE_D‘.?P ‘”‘l LERANON The other Iraq AFGHANISTAN
MOROCCO R QL i TR irdistany You Are
Much mor ALGERIA e Invited
Tourism for G i KUWAT PAKISTAN
EGYPT SAUDI It's beautiful -
everybody LIBYA Where it O . it's Pakistan
WESTERN all begins ARABIA  ynere rear
EX erience come to life
SAHARA pe o
to discover

Beauty has an address I nct



A szlogen mindenhato erejében valo hit
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CITY OF
VILNIUS
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Q@ vitnius
Do you know where Vilnius is?

83 939 megtekintés * Premier datuma: 2020. febr. 3. ilp 16E & 23 ) MEGOSZTAS =} MENTES
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JUST DO IT.



Telepiilesfejlesztési Szovetseqg
Budapest, 2022. november 11.

Koszonom! Kerdések?

Dr. Papp-Vary Arpad
Y1 QQ Mgk

MARKADOKTOR 0 SZOVETSEG



KIHIVASOK, AMIKKEL
EN TALALKOZOM



,Van rengeteg varosfejlesztési dokumentumunk, mégse tudjuk, merre induljunk”
~,Annyi minden van a varosunkban, de nem tudnak rola”

,Nalunk aztan alig van nalunk valami”

,Rengetegféle jo marketingaktivitast csinalunk, de nincs rendszere”

,Annyi otletlink van még, mit valositsunk meg belole?”

,Nekiink nem hiszik el, hogy a markazas/marketing fontos, Neked talan igen”

,Be kellene vonni egy csomo érintettet még.”

,Borzalmas a sajtonk - az orszagos, de meg a varosiis.”

,Lett egy Ujlogonk, de milegyen a cimerrel?”

,Van egy szlogenunk, de senki nem ismeri.”

,Varosmarketing osztalyt hozzunk létre, varosi céget alapitsunk, vagy kiilso
ligynokséeggel dolgozzunk?”

,Ra akarjuk venni a helyieket, hogy megosszak a tartalmainkat, de még a fiatalok
sem osztjak meg”



