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Érdekességek a bormarketing világából

De hogy jön ide a marketing?

3 logikus ok
„De ahhoz, hogy mesterévé váljunk, 

egy élet szükséges.”

„A marketinget egy nap alatt 
meg lehet tanulni.”

Philip Kotler,

a marketing „pápája”:

Marketing = Az igazság jól elmondva A két szélsőséges vélemény a marketingről

„Jó bornak nem kell cégér!”

„Jó marketinggel 
bármilyen vacakot el lehet adni!”
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De hogy jön ide a marketing?
3 után a ráadás

Az ember, akinek van egy nagy bortárolója 
a pincében, de nem igazán szokott bort inni

Az ember, akinek van egy nagy bortárolója 
a pincében, de nem igazán szokott bort inni

Egyetemi oktatás Elméleti háttér – Könyvek



Papp-Váry Árpád Dr.
Borban az igazság

Elméleti háttér – Publikációk Gyakorlati háttér – Szövetség 

Gyakorlati háttér – Márkák sokféle iparágból
• Alkohol (Bor is)

• Ásványvíz

• Divatipar

• Energiaszolgáltató

• Élelmiszerlánc

• Étkezési utalvány

• Fogkrém

• Gépkocsi

• Ingatlanközvetítő

• Ipari gyártócég

• Kozmetikum

• Légkondicionáló

• Minisztérium

• Múzeum

• Ország

• Pékáru

• Pénzügyi szolgáltató

• Polgármester

• Reklámügynökség

• Repülőjegy-értékesítő

• Robogó alkatrész

• Szállítmányozócég

• Szórakozóhely

• Szoftver

• Társkereső

• Távközlési cég

• Utazási iroda

• Város

Filozófiai háttér – Mottó

Marketingmix
avagy a 4P a borok esetében
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Product
A termék

A jobb termék győz.
Vagy mégsem?

4. Az érzetek törvénye
A marketing nem termékek, 
hanem az érzetek csatája.
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Akkor sok múlik a neven és a címkén?
Igen. Azon is.
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Vagy épp a származási helyen múlik?
Igen. Azon is.
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Nem maga a termék számít,
hanem, hogy miként érzékeljük azt.

Még a pohár sem mindegy.

Price
Az ár

Ha jobban akarunk egy bort élvezni,
igyunk egy drága bort.
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The Journal of Wine Economics (JWE)

De minél drágább a bor, 
annál kisebb a kereslet

Miért pont ennyibe kerül a bor?
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Mi a bor „helyes” ára?

Place
Az eladási hely

Sokféle eladási/vásárlási hely a fogyasztóknak
 Direkt értékesítés pincéből

 Direkt értékesítés saját fogadóban, 
étteremben

 Direkt értékesítés fesztiválon, rendezvényen

 Hotel, étterem, kávézó (HORECA)

 Vinotéka

 Delikáteszüzlet

 Internetes értékesítés, webáruház

 Hipermarket

 Szupermarket

 Diszkont

 Benzinkutak boltjai

 Stb.

 (Nem kereskedelmi forgalom.) 
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Promotion
Marketingkommunikáció

Az egyes célcsoportoknak mást kell üzenni –
és másképp edukálni

Ki ő?
 Férfi

 1948-ban született

 Az Egyesült Királyságban nevelkedett

 Három testvére van

 Két gyereke

 Kétszer házasodott

 Szereti a kutyákat

 Egy kastélyban él

 Gazdag és híres 

 Az Alpokban vakációzik

Ki ő?
 Férfi

 1948-ban született

 Az Egyesült Királyságban nevelkedett

 Három testvére van

 Két gyereke

 Kétszer házasodott

 Szereti a kutyákat

 Egy kastélyban él

 Gazdag és híres 

 Az Alpokban vakációzik
Károly király

(King Charles)
Ozzy Osbourne
metálénekes

Az átlagfogyasztó
nem borszakértő
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Segítsünk
neki!

Segítsünk
neki!

Sokféle marketingkommunikációs
eszközből kell a megfelelő mixet kialakítani

A marketingkommunikációs mix elemei

Reklám

Személyes eladás

Direkt marketing

Eladásösztönzés

Public relations (PR)
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http://www.papp-vary.hu/reklam_marketing/A_mediatervezes_uj_valutaja_a_PESO_modell.pdf

Néhány kreatív eszköz
a bor népszerűsítésére

Reklámfilm
(Nemcsak és nem elsősorban televíziós, 
hanem közösségi média csatornákon) 
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Reklám az eladás helyén Nyomtatott 
sajtó
hirdetés

 Közterületi 
gerillareklám

 Közterületi 
reklám

 Közterületi 
reklám

Weboldal
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Remarketing Remarketing

 Boros videoblog Online véleményvezérek, influencerek bevonása

 Vörösboros diéta könyv
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 Képregény 
a borról

Megjelenés
filmekben

 Irányított 
szájreklám

 Fesztiválok,
rendezvények



Papp-Váry Árpád Dr.
Borban az igazság

 Fesztiválok,
rendezvények

 Fesztiválok,
rendezvények

 Fesztiválok,
rendezvények

Magyar bor
Személyesen
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Soproni borvidék
Jó bornak jó marketing

Állapotfelmérés – a borvidék helyzete

A projekt keretében párhuzamosan piackutatások zajlanak

A kutatási adatok alapján stratégia frissítése
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Borvidéki arculat kiterjesztése

• Soproni Borvidék installáció a 
közösségi vinotékában, a 
borvidéki arculatot erősítve.

• A városba érkezők köszöntése, 
borvidéki arculat 
kihangsúlyozása, a városba 
bevezető utakon.

• Roll up

Borvidéki arculat kiterjesztése

• Egységes borvidéki 
márkajelzések, grafikai 
elemek tárának 
megalkotása:

• táblarendszer,

• piktogramok,

• ajándéktárgyak,

• gasztrokiegészítők

Borvidéki imázs felépítése

• Az egységes arculati elemek 
használata

• Közösségépítés

• Minőségbiztosítás, képzés

Borvidék népszerűsítése

• Study tour
• Study tour újságíróknak, bloggereknek, 

vloggereknek, influencereknek (augusztus és 
szeptember)

• Study tour gasztronómiai képviselők, sommelierek, 
borkereskedők részére

Évekkel korábban nagy sikerrel megrendezett 
nagykövetszürethez hasonló sommelier és 
nagykereskedő szüret augusztus végén, 
szeptember elején?

Borvidék népszerűsítése - üzenetek

• USP-k:

• legrégebbi borvidék, 

• Kékfrankos fővárosa,

• humanista borvidék, 

• slow életérzés, 
• 3-as szám: terroir, klíma, 

nemzetiség, logó hármassága

Borvidék népszerűsítése offline

• Soproni Borvidéki meghívó és kedvezmény füzet

• Borászatonként egyedi szórólap 

• Ismeretterjesztő,  foglalkoztató kiadvány általános iskolások részére

• Sajtómegjelenések organikusan és fizetetten
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Borvidék népszerűsítése online

• Filmek
• imázsfilm

• kisfilmek

• Közösségi média 
fiókok kialakítása, 
tartalom magyar-
német nyelven

• Hirdetések

Borvidék népszerűsítése online
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Borvidék népszerűsítése online

• Megosztások, jó minőségű képek, közösség

Borvidéki tartalmak

• legjobb posztok:
• borászok szerepelésével, 

• érdekességekről, 

• USP-ről.

• bemutatkoznak a borvidék szőlőfajtái: 
Kékfrankos, Cabernet Sauvignon, Furmint, 
Zöldveltelini, Zweigelt, Chardonnay,

• képanyag frissítése a borászok segítségével 
(nem csak a borról, hanem pl. közös fotók a többi 
borásszal, közös élmények, stb.)

Borvidéki tartalmak

Hasonlóan, mint a stafétabor. Ezekkel lényegében három további sorozatban mutatkozhatnak
be, ingyen tartalmat és promóciós lehetőséget nyernek, amivel népszerűsíthetik magukat, a
borvidéket, vagy akár az egyesületet.

Kifejezetten a borászokról szóló további anyagok az 
alábbiak szerint:

• kedvenc (saját) borom,

• kedvenc (saját) boroscímkém,

• kedvenc ételem a (saját) borom mellé.

Borvidéki honlap
• Cél: ismertség növelése, vevőkör bővítése, a márkakommunikáció, kapcsolattartás.

• Borvidékkel kapcsolatos hírek, programok, információk.

• Térképen borászatok megjelenítése, gyors útvonalterv kalkulálása Google API segítségével. 

• Palackozott borok feltöltése.

• Adminisztrációs felület.

• Hegyközségi tagok számára letölthető dokumentumok elérése.

• Galéria

• Kapcsolatfelvételi űrlap.

• Adatvédelmi nyilatkozat, impresszum.

Borvidéki honlap Borvidéki honlap
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Borvidéki honlap Borvidéki honlap

Borvidéki honlap Borvidéki honlap

Borvidéki honlap / borászatok Borvidéki honlap / borok
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Borvidéki honlap / Hegyközség Sopron szerethető borvidék,

szeretetmárka, „love” brand,

nem jöhet létre a borász közösség nélkül!

Sopron szerethető borvidék,

szeretetmárka, „love” brand

nem jöhet létre a helyi fogyasztók nélkül!

Köszönöm!
Egészségünkre!

Dr. Papp-Váry Árpád


