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1. BEVEZETES

Az ausztral ,orszagimazs kozpont” éves biidzséjének 20 szazalékaval, hatmillié dolldrral tdmogatta az
»Ausztralia” cim@ film kampdanyat. Boratot ellenben senki sem kérte Kazahsztin ,népszerGsitésére”, sét
allamelnokiik egyenesen George Bushnal tiltakozott.

De mi van Budapesttel, Magyarorszaggal és a magyarokkal? Nem sokan foglalkoztak még ezzel a kérdéssel,
pedig orszagképiinkhoz, imazsunkhoz ez is jelentdsen hozzdjarul. E cikk kategoéridkra bontva dsszeszedi azt, hogy
milyen nagyobb nemzetkézi filmekben és hogyan jelentiink meg és roviden értékeli azok hatasat.

A tanulmany ezek utan valaszt keres mindennek kiaknazasara: egyrészt a ,filmturistak” szintjén, masrészt a
filmes befektet6k szemszogébdl. Végiil valaszt ad a kérdésre: Mi sz6l Magyarorszag mint forgatasi helyszin
mellett?

2. VILAGHODITO AUSZTRALIA

Kozel hatszaz millié ember. Becslések szerint ennyi potencidlis turistat talaltak meg az ,, Ausztralia” cimi filmmel
kapcsolatos ujsagcikkek, hiraddsok és beszamolok. Jopar tizmillidan lattdk magat a filmet is: 2009 é4prilisdig az
Osszesen 211 millio dollar bevételt hozott, szemben a 130 milli6 dollaros forgatdsi koltséggel
(www.wikipedia.org). Persze napjaink legnagyobb né-, illetve férfiidedljaival, Nicole Kidmannel és Hugh
Jackmannel nem nagyon lehetett melléléni. Es bar a 165 perces hossz nem valt a sztori elényére, annél nagyobb
sikere volt a gyonyort ausztral tajak bemutatdsanak. Ahogy a film reklamjai is az orszag imazsat épitették, hiszen
azokon az orszag neve szerepelt, nagy bettikkel.

Nem véletlen, hogy az Ausztral Turisztikai Hivatal évi 32 milli6 ausztral dollaros koltségvetésébdl 6 millidt
szant e film népszertsitésére. Nem titkolt céljuk, hogy annak segitségével turistdkat vonzanak az orszagba, ahogy
a Crocodil Dundee bemutatdsanak idején tortént. Igaz, akkoriban ez még nem igazan volt tudatos. Most viszont
elore elkészitett filmes sablonokkal, papirokkal, képeslapokkal, meghivokkal és mappakkal segitették az
Ausztraliaval foglalkozé wutazasi iroddkat, hogy azok ajanlataikat a filmmel Osszekétve reklamozzak.
Szerencsétlenségiikre a globalis valsag épp a bemutatékor koszontott be, de a hosszu tavi hatasok még pozitivak
lehetnek. Ezt jelzi, hogy 17 szdzalékkal novekedett az orszag f6 weboldala, az australia.com latogatéinak szdma, és
negyven nemzetkozi ujsagirocsoport érkezett az orszagba azzal a céllal, hogy kifejezetten a mozifilm kapcsan
mutassa be azt (GYEMANT, 2009).
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A film by Baz Luhirmann

1. illusztracié: Az Australia legaldbb annyira orszagimazsfilm, mint eseményduts mozi
3. NEM KIVANT ORSZAGREKLAM: BORAT ES BRUNO

Az ,Australia”-nal is nagyobb bevételt, 260 milliét produkalt az a film, ami Kazahsztanra hivta fel a figyelmet —
pedig a kazah kormany nemhogy nem tamogatta, hanem kifejezetten ellenezte azt. A ,,Borat — Kazah nép nagy
gyermeke menni muvel6dni Amerika” kétségtelentil nem festett jé képet az orszagrol. Az egyik legendas mondat
szerint: ,Bar Kazahsztdn nagy orszag, problémai is vannak: gazdasagi, szocidlis és zsid6”. A képek pedig egy
alulfejlett, primitiv helyet mutattak — e részeket egyébként Romania egyik eldugott falujaban vették fel.

[gy aztdn, amikor az 4llamelndk, Nurszultan Nazarbayev 2006 szeptemberében George Bush amerikai
elnokkel taldlkozott, megbeszélésiik egyik pontja dllitélag az volt: , Kazahsztan imdzsa Borat-utan”. Mindezen
feliil egy tobb millié dollaros kampanyba fogtak, melynek kozponti tizenete Ggy hangzott: , Kazahsztan - Eurazsia
szive”. Kés6ébb maguk is belattak — pletykdk szerint az elnok lanyanak hatdséra -, hogy a film legaldbb annyira az
USA, mint Kazahsztdn parddidja, rdadasul segitségével olyanok is felfigyeltek az orszagra, akik még sosem
hallottak réla kordbban (PAPP-VARY, 2009).

A Boratot alakité Sasha Baron Cohen 2009-ben aztan egy ujabb alakitassal tért vissza: a Briino cimt moziban
egy meleg osztrak divattervezot jatszik. Nos aligha épiti ezen orszag imazsat az, hogy szerinte minden osztrak
alma: ,,szerezni egy biztos allast, és épiteni egy komfortos pincét, ahol végre csalddot alapithat”.

4. MAGYARORSZAG ES A MAGYAROK A HOLLYWOODI VASZNON

De mi van Budapesttel, Magyarorszaggal és a magyarokkal? Nem sokan foglalkoztak még ezzel a kérdéssel, pedig
orszagképlinkhoz, imazsunkhoz ez is jelentésen hozzajarul. E tanulmany a kovetkez6kben 6sszeszedi azt, hogy
milyen nagyobb nemzetkozi filmekben és hogyan jelentiink meg, valamit roviden értékeli azok hatésat. Osszesen
6t csoport alapjan vizsgalodik:
1. Amikor béar a filmet itt forgattdk, Budapest mégis Berlinként, Rémaként, Parizsként, Moszkvaként,
Buenos Airesként jelenik meg. (Kémjatszma, Miinchen, Vords zsaru, Evita, Hum Dil De Chuke Sanam)
2. Amikor a forgatds itthon tortént és a film is Magyarorszagon jatszédik (En, a kém)
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3. Amikor a filmben Magyarorszag jelenik meg, de a filmet nem itt forgattdk. (MacGyver - A budapesti
tolvaj, Szallito 3.)

4. Amikor az el6z8 esetek egyike sem all fent, de az egyik szereplé magyar. (Casablanca, Bérgyilkos a
szomszédom, Vasember, Die Hard 3.)

5. Amikor magyarul beszélnek, de az egyfajta halandzsa nyelvként jelenik meg. (Szarnyas fejvadasz).

5. BUDAPEST MINT BERLIN, ROMA, PARIZS, MOSZKV A, BUENOS AIRES DUBLORE

»Nyugat-Németorszag, 1976 - mondta a narrator a 2001-ben késziilt Kémjatszma cimu filmben, mire egyszerre
nevettek fel a magyar néz6k. A kép ugyanis a Szabadsdg-hidat mutatta, rajta a sarga villamossal. Késébb
Berlinként lathaté volt a Nyugati-palyaudvar, ahova Brad Pitt vonattal érkezett, majd megjelent a Duna-part, az
Astoria és kornyéke, de egy tavoli képen még a Szent Istvan bazilika és a Budai Var is. Az 56-osok tere (a korabbi
Felvonulasi tér) pedig a hires Checkpoint Charlie hataratkel6ként szerepelt a moziban.

Egy szintén a hetvenes években jatsz6dé masik filmben is fészerepet kapott Budapest: Steven Spielberg
»Miinchen”-jében. Itt nem a cimben szereplé varos, hanem Roéma volt az, amit Budapest helyettesitett - itt
likvidaljak a 1972-es miincheni olimpia robbantdinak, a palesztin terroristadknak elsé tagjat. Aztan a torténet
Périzsban folytatodik, de a valésagban megint Budapesten jarunk, a Szabadsag-tér melletti Aulich utcaban, ahol a
bossztthadjarat részeként felrobbantjak a kovetkezd terroristat.

A téli Budapest arra is alkalmas, hogy Moszkvaként funkcionaljon - legaldbbis Arnold Schwarzenegger a
,Vords zsaruban” itt iildozte a gengsztereket, koztik Koncz Gabort és Novényi Norbertet. Es itt ment be a
moszkvai rendSrérsre a Nemzeti Galéridban.

De szolgalt mar Budapest 1900-as évek elejei Buenos Airesként is, az ,,Evitd”-ban - igaz, az argentin zaszIok és
spanyol feliratok meglehetésen jol alcaztak ezt. A tengerparti févarost palmafakkal is érzékeltették, szamos
darabot helyeztek ki mind a Szabadsag térre, mind az Alkotmény utcaba.

A fenti filmek nem teljesitettek rosszul a jegypénztarakndl: a Miinchen 131, az Evita 142, a Kémjatszma pedig
143 millié dollart hozott (www.wikipedia.org). Mas kérdés, hogy a turistdk szdma emiatt (egyel6re) nem nétt
Budapesten - ahogy a 10. fejezet bemutatja, a filmturizmusban rejlé lehetségeket itthon még kozel sem sikertilt
kiaknazni. Ugyanakkor tény, hogy az itt késziilt filmek az Gjabb forgatasokhoz remek referenciat jelentettek — 1d.
errdl a 11. fejezetet.

E kategériaba tartozdéan még egy filmet érdemes megemliteni, igaz nem hollywoodi, hanem bollywoodi
alkotas. Az 1999-ben bemutatott indiai film, a Hum Dil De Chuke Sanam plakatjan egyenesen a Lanchid
szerepel. S6t, a mozi harmadik harmada (ami, indiai filmrél 1évén sz6, meglehetésen hosszu, kozel egy 6ra)
teljesen Magyarorszagon jatszodik. Van benne légifénykép a Citadellarol, a Parlamentrdl, a Széchenyi fiird6érdl, a
Matyas templomrol, a Hsok terérdl. A két f8szerepld, egy indiai fit és egy indiai lany, akik bejarjak Budapestet:
taxiznak a Lanchidon és a rakparton, utaznak sirga villamossal, ebédelnek a Columbus hajon, sét egy igazi,
cigdnyzenés mulatsagon is részt vesznek. Mindek6zben a helyiek magyarul beszélnek hozzdjuk. Csakhogy maga a
torténet Olaszorszagban jatszodik! Valoszintsithetd azonban, hogy ezt a ,,turpissagot” az indiai néz6k nem vették
észre.
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2. illusztracio: A bollywoodi kasszasiker plakatjan megjelent a Lanchid és a film tele van magyar helyszinekkel -
csakhogy a nézdk ugy tudjak, a sztori Olaszorszagban jatszodik

6. A FOSZEREPLO: BUDAPEST - FOVAROSUNK MEGJELENESE A HOLLYWOODI FILMEKBEN

A fentiek alapjan akar azt is gondolhatnank, hogy Budapest épp csak Budapestként nem jelent meg a hollywoodi
filmekben, de azért erre is van példa. Az ,En, a kém” Owen Wilsonnal és Eddie Murphyvel a févéros legszebb
helyein jatszodik. Allitélag a producer, Andy Vajna alma volt, hogy minél tébb szépséget megmutasson
Budapestbdl. Ez sikeriilt is: a Budai Var, a Nemzeti Galéria, a Lanchid, a sikld, a Gellért szalld és a fiird6 mind-
mind lathat6, némelyik éjszakai fényben is, amikor a varos talan még szebb. Ezen kiviil az egyik szereplé, Owen
Wilson még néhény magyar mondatot (vagy inkdbb sz6t) is mond a filmben. Es bér az ,,En, a kém” maga bukds
volt (a 70 millids gyartasi koltséget sem hozta vissza), a hirek szerint a protokoll-vetitések utan mindig rengeteg
érdeklddé akadt, aki Budapestre kivant utazni.

3. illusztraci6: Eddie Murphy és Owen Wilson a Lanchiddal - Az ,,En, a kém”-et nemcsak Budapesten forgattak,
de a sztori is itt jatszodik
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7. MAGYARORSZAG DUBLORJELI: KULFOLDON FORGATOTT, MAGYARORSZAGON JATSZODO
FILMEK

Ha csak néhany stock kép erejéig is, de a nemrégiben bemutatott ,,Szallit6 3”-ban is megjelenik Budapest latképe.
A jeleneteket magukat azonban mar lathatéan nem itt forgattak, és az egész helyszin némiképp a nyolcvanas
éveket idézi. Ennél is tobbet mond azonban az a korabbi parbeszéd, amikor a Szdllito, Jason Statham a GPS-be
beiiti a megbizdjatdl kapott kddot. Amikor az kiirja: ,Budapest”, Jason Statham azt kérdezi utitarsatdl: ,Mi van
Budapesten?” Mire a valasz: ,,Gulyas és sor.” Igaz, ez még mindig szerencsésebb, mint amikor egy masik kéd
betitésekor a Bukarest célallomas jelenik meg, amire a lany kozli: ,,A roman bor nem olyan jé.”

8. MAGYARABRAZOLAS A HOLLYWOODI MOZIKBAN

Bar magyar Borat még nincsen, aligha é4llithatnank, hogy a magyarok tulzottan pozitiv szerepl6ként jelennének
meg a hollywoodi filmekben. Még az a szerencse, hogy a filmtorténet klasszikusa, a Casablanca adott egy pozitiv
magyar mintat: Victor Laszl6ét.

De térjiink vissza a mostanaban kijott alkotasokra. Az elmult évek egyik legnagyobb kasszasikerében, a
»Vasember” (,Iron Man”) moziban a fészerepl6t magyarok tartjék fogva. Az emlékezetes jelenet szerint a
terroristak igy szélnak: ,,Mi folyik odabenn? Kezeket fel!” Erre a Vasember segitdje: ,,He is speaking Hungarian!”,
majd kiorditja: ,,Egy perc!”

A ,Die Hard 3”-ban megjelené Mathias Targo ,,szabaduszé terroristarél” nem csak azt tudjuk meg, hogy
iraniaknak dolgozott, hanem hogy szolgalt a magyar hadseregben is. De van arra is példa, amikor nem Bruce
Willis ellenfele, hanem 6 maga magyar: a ,,Bérgyilkos a szomszédom”-ban Jimmy Tulipan Tudeskit jatssza, akit
aligha lehet pozitiv szerepléként aposztrofdlni. A ,K6zonséges biinozék”-ben pedig a magyar maffia kap
kulcsszerepet, igaz a drogcsempészésben kevéssé tigyesek, és épp atverték Oket.

Persze a magyarok dbrazoldsinak mds utja is van. A ,Rém rendes csalad”-ban Al azt mondja: ,Elég, ha egy
kicsit magyaros akcentussal beszélsz, maris elmehetsz jovendémondénak.” A ,Sorvadj el!” Stephen King film
egyik jelenetében pedig egy ciganytabor lathatd, ahol mindenki magyarul beszél. A legendas MacGyver-sorozat
1985-ben forgatott ,,A budapesti tolvaj” epizddjabdl ugyanakkor azt is megtudhatjuk, hogy a févarosban ,annyi
cigny van, mint kutydn a bolha. Nincs cimiik, nincs igazolvanyuk, véltoztatjak a neviiket.”. Mi t6bb, durvan
bebortonzik 6ket (igaz, nem annyira a magyar rend8rfénok, mint inkabb orosz felettese miatt), igy nem csoda, ha
el akarnak szokni az orszagbol. Es ekkor jon minden id6k legkiilondsebb budapesti autdsiildozési jelenete:
MacGyver és a romak harom Mini Morissal menekiilnek, keresztiil-kasul vagva a varoson, majd egy hosszu
alagut végére érve megérkeznek Ausztridba és mindenki szabad lesz. (A jelenetsor abban is kiilonleges, hogy azt
egy az egyben 1969-es ,,Olasz meld” cimi filmbél vették at, vasaroltak meg.)

9. MAGYARUL BESZELO FILM: AMIKOR HOLLYWOOD MAGYARRA VALT

Ritkan, de az is el6fordul, amikor a szereplé nem magyar, am hirtelen mégis igy kezdenek beszélni. Ezek koziil a
legnagyobb klasszikus talan a ,,Szarnyas fejvadasz” (Blade Runner), melyben Harrison Fordot magyar nyelven

1”

tartoztatjak le: ,Monsieur, azonnal kévessen engem, bitte!” Aztan egy ide nem leirhatd szé kovetkezik: ,L6...,

nehogyma'! Te vagy a Blade Runner!”)
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10. SIKERFILM-TURIZMUS

Utdbbit persze a magyarokon kiviil nemigen szdrjak ki, igy aligha van komoly hatdsa — valdszintileg a rendezé
inkabb sajat magat szérakoztatta. A korabbi kategoéridk viszont, vagyis hogy a magyarokat hogyan dbrazoljak
ezekben a filmekben, és hogy Magyarorszag miként jelenik meg, nagy hatést gyakorolhatnak.

Egy kutatds egyenesen arra mutatott rd, hogy egy sikerfilm bemutatasat kovetd négy évben atlagosan 54
szazalékkal emelkedik a filmben szerepl6 helyszin idegenforgalma (VASS, 2008). Nem kell messzire menniink:
»A Da Vinci kdd” elsGsorban Parizs, mig az ,,Angyalok és démonok” Réma idegenforgalmat lenditette fel. Az
Indiana Jones 3. része (,Az utolsé kereszteslovag”) miatt sokan latogatjdk meg a jordaniai Petrat vagy fizetnek
kiilon azért, hogy végiglatogathassak azokat a velencei helyszineket, ahol a professzor jart.

Egy 2004. évi felmérés szerint az Uj-Zélandra latogatok kozel 10%-4ndl szerepet jatszott az uticél
kivélasztasaban az, hogy a szigetorszagban forgattak a Gyur(ik ura egyes jeleneteit (GRICZ, 2008). Kiilonosen
Matamata-ra, a hobbitok lakhelyére lettek kivancsiak. Erdekesség, hogy mindossze egy betiivel tér el ettdl a
tunéziai Matmata - itt pedig a Csillagok haboruja bizonyos jeleneteit vették fel, és ez is azdta vonzza a turistakat.

A j6 mozi még vélsagidészakban is segithet: a 2001. szeptember 11-i terrortamadds utdn a ,,Szex és New
York”-nak is nagy szerepe volt abban, hogy visszatérjenek a turistdk. Ma mar j6 néhany utazasszervezd cég a film
karaktereinek kedvenc helyeit bejard turakat szervez. Az érdeklddés pedig hatalmas: még Japanbdl és
Szingapurbdl is érkeznek foglalasok, pedig az utdbbi helyen a hatdsagok betiltottak a sorozat vetitését, annak
tilzott szabadossdga miatt (PAPP-VARY, 2009).

A filmturizmus mindazonadltal nem uj kelett dga a turizmusnak. Sdndor Tibor, a veszprémi Pannon Egyetem
turizmus tanszékének docense szerint az ilyen irdnyu érdeklédés az 1950-es években indult Hollywoodbdl,
amikor tudatosan kezdtek el eurdpai helyszineken forgatott filmeket gyartani — példaul az Egy amerikai
Périzsban cimiit. Az Eurdpaban forgatott filmek hatdsdra pedig fokozatosan nétt az érdekl6dés a kontinens
orszagai irant (FARKAS, 2007).

De visszatérve a jelenre: ma madr az internet is megkonnyiti a dolgunkat. A movie-locations.com weboldal
lehetOséget ad arra, hogy a kivancsi turistak megkeressék, hol forgattak kedvenc filmjiiket. Magyarorszagra
klikkelve olyan filmek jonnek el6, mint a mar emlitett Kémjatszma, illetve Evita, vagy a Cyrano de Bergerac, és a
Navarone 4gyui.

Ha pedig e vagy egy masik honlap alapjan a filmturistak jonnének, mar Magyarorszagon is létezik olyan
vallalkozas (Road Movie Tour), amely kifejezetten ilyen turdkat szervez. Pontosabban csak szervezne, mert
egyeldre igen kicsi az érdeklédés (FARKAS, 2007).

11. BEFEKTETOK VONZASA

A turistak mellett azonban nem szabad megfeledkezni egy masik hatésrol: a befekteték vonzasarél (PAPP-VARY,
2006). Mégpedig a filmes befektet8krSl: ha az elkésziilt alkotasok és a kilfoldi rendez6k-producerek-szinészek
elmonddsa alapjan értesiilnek arrdl, hogy Magyarorszagon jok a szakmai és pénziigyi feltételek, és még a
helyszinek is kivaloak, akkor wjabb itteni forgatdsokra van esély. A legjobb reklam az elégedett vevd, vagyis akik
itt forgattak és pozitiv tapasztalataikat tovabbadjak.

Mindezt latva, Csehorszagban példaul volt egy id6szak, amikor tobb évre ledllitottdk a hazai filmgyartas
tdmogatasat annak érdekében, hogy a filmes infrastruktarat fejleszteni tudjak a bérmunkak (tehat a kulfoldiek)
szamara (MARTHY, 2009). Praga igy jopar évig nemcsak a turistak szamaban és koltésében, hanem az ott
forgatott filmek szamaban és mindségében is megelézte févarosunkat. Olyan szuperprodukciok késziiltek itt,
mint az Amadeus (1984), a Mission Impossible (1996), az XXX (2002), a The Bourne Identity (2002), a Van
Helsing (2004) vagy az Alien vs Predator (2004).

Budapest csak az elmult években lett a cseh févaros komoly versenytarsa. Egyrészt a 2004. évi II. torvény (a
mozgoképrodl) lehet6vé tette a magyarorszagi gyartas koltségeinek 20%-dnak visszaigénylését — barmilyen
nemzetbeli is a gyartd. Ezzel 1ényegesen olcsobb lett itt forgatni, mint korabban. Masrészt a Mafilm budapesti,
Roéna utcai stididja és a foti bazis mellé elkezdtek felépiilni a nagy stididk. Etyeken a Korda Studid, melynek els6
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filmje a Hellboy 2 volt — ennek magyarorszagi forgatasa koriilbeliil 7 milliard forintot tett ki. Pomazon felépiilt a
Stern Stadid, ahol a Diétéré cimd balett-filmet forgattak Andrej Koncsalovszkij rendezésében. Végiil
Mogyorddon az Asztra studid.

Az ,egymasra talalas” egyébként két uton torténhet: 1) a kiilfoldi produkcids cégek lépnek kapcsolatba
magyar partnerekkel, azzal a céllal, hogy Magyarorszagon szeretnének filmet forgatni. 2) magyar produkcids
cégek (koriilbeltil 10-15), melyeknek erds kiilfoldi kapcsolatai vannak, folyamatosan keresik azokat a
produkciokat akar Hollywoodban, akar eurdpai orszagokban, melyeket Magyarorszagon lehetne forgatni. Ezek
az irodak specializéltak, altalaban kifejezetten 1-1 orszaggal tartjak a kapcsolatot. Ennek értelmében van, aki
Angliabdl, van, aki Amerikabdl, van, aki Franciaorszagbdl hozza a filmeket Magyarorszagra (MARTHY, 2009).

Az elsé csoporthoz tartozd esetben (vagyis amikor a kilfoldi cégnek inkdbb magatdl jut eszébe
Magyarorszag, mint forgatasi helyszin) segitséget nyujthatnak a tdjékozédasban azok a honlapok, melyeket
kifejezetten kiilfoldi filmesek szamara alkottak meg. A filminhungary.com igy mutatja be magat: ,Ha szivesen
forgatna Magyarorszagon, de nem tudja, hova forduljon, honlapunkon minden sziikséges informaciot meg fog
talalni.” A site felsorolja azokat a leghiresebb filmeket, melyeket Budapesten vagy egyéb magyarorszagi
helyszinen forgattak. Egy masik oldalon, a budapestfilmoffice.hu-n szdmos forgatdsi helyszin kozott
bongészhetnek az érdeklédok, amiket kategorizaltak: van koztikk oktatdsi intézmény, kozlekedési eszkoz,
varos/belvaros, stb.

A masik csoport esetére (vagyis amikor a magyar fél a kezdeményezd) jo példa két nemrégiben tortént
kilfoldi ,,lobbitt”. 2008 szeptemberében a Korda stadio szervezésében jart delegacié Hollywoodban. A kiutazds
célja az volt, hogy 5-6 prezentacié megtartasaval a kilfoldi filmes szakemberekkel megismertessék: miért kedvezd
a Magyarorszagon valé forgatas. Az el6adas sikeresnek bizonyult: a nagy studiok mindegyike képviseltette magat
valamilyen formaban (Warner, 20th Century Fox, Miramax, stb-), megkozelitSleg 40-50 ember volt jelen a
bemutatokon. Azok a produkcids cégek, melyek kifejezetten nagy projekteket akarnak gyartani (ez alatt a 1,5
milliard forintot meghaladé magyarorszagi forgatasi koltséget kell érteni), folyamatosan jelentkeznek be
filmtervekkel a Filmirodaba. (MARTHY, 2009)

Ez évben, 2009. éprilis 16. és 18. kozott pedig a Nemzetkozi Filmbizottsdg (Association of Film
Commissioners International) szervezett egy vasart a filmforgatasi helyszinekrél Santa Monica-ban, az USA-ban,
ahol Magyarorszag is részt vett kiallitoként.

Mindezzel egyiitt a ,csillagok alldsa” mostanaban kevéssé volt kedvezé: 2008-ban a hollywoodi
forgatokonyvirdk és szinészek sztrajkja, illetve az unids timogatasi rendszerrdl sz6l6 moratérium nehezitette a
helyzetet, most pedig a globalis gazdaségi valsdg (PAPP-VARY, 2009).

12. MI SZOL MAGYARORSZAG MELLETT?

Van ugyanakkor egy fontos érv még Magyarorszag mellett — melyet az el6z6 fejezet ugyan nem, de a tobbi mar
bemutatott. Hogy kivald kiils6 forgatasi helyszinekkel rendelkeziink.

Kiemelten kedvelt (és ezért tobb, korabban emlitett filmben megjelenik) a Budai Var és a Nemzeti Galéria, a
Duna-part, a Lanchid, a Szabadsag-tér és kornyéke, a Magyar Allami Operahaz, valamint a Keleti-, illetve
Nyugati palyaudvar. Erdekesség viszont, hogy a Parlament vagy a Hésok tere nemigen jelenik meg kiilfoldi
filmekben - talan talsagosan is jellegzetesek, Magyarorszagra jellemzGek.

A 19-20. szazad forduldjan épiilt budapesti klasszicista hdzak ugyanakkor kivéléan alkalmasak arra, hogy
gyakorlatilag barmely eurdpai védrost helyettesitsék és még az évtized is viszonylag rugalmasan alakithato.
Bécsben, Berlinben, Parizsban vagy Londonban jatszodo film vagy jelenet is leforgathaté a magyar févarosban,
csak a megfelel6 utcikat kell kivélasztani hozza. A triikk, amit6l egy pesti utca londoniva valhat az, hogy milyen
tipust autd latszik, milyen utcaképrél van sz6, milyen zaszlok vannak kitéve, milyen transzparensek lognak a
hazfalakon (MARTHY, 2009).

I1. vilaghaboruas témaju filmekhez kiilonosen alkalmas és egyben koltséghatékony megoldds Magyarorszag
valasztasa. Egyrészt mert a VIIL és IX. keriiletben még mindig rengeteg bontas el6tti haz van, ami kivalé a romok
megjelenitésére. Masrészt rendkiviil j6l karbantartott korabeli autékkal, teherautokkal rendelkeziink. Persze itt is
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van egy kis trilkk: egy autdt 3 rendszdmmal 5-szor el lehet adni egy filmben. Egy csapatszallité konvojban

mindegyik jarmi t6bbszor megfordul és visszaall a sorba, hogy ezzel névelje annak hosszat (ELEK, 2009).

Végiil pedig érv lehet Budapest mellett, hogy a magyar szellemi kapacitds magas szinvonald. Rendezdk,

operat6rok, illetve a stab tobbi tagja (kameraman, vilagosito, diszletépitd, -tervezd) is egyre magasabban képzett

szakemberek. Koziilik raadasul sokan (a teljesség igénye nélkiil: Szabo Istvan, Koltai Lajos, Ragalyi Elemér,

Pados Gyula) kiilf6ldon dolgoznak. Most mar a nyelvtudassal is egyre kevesebb a probléma, a szakemberek egyre

jobban beszélnek angolul. Bar a magyar filmes szakszokincs a németbdl ered, de az elmult husz évben az amerikai

dominancia hatdsara atalakult a hazai szaknyelv, és elkezdték az angol szavakat haszndlni.
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