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FINNUGOR ORSZAGIMAZS:
A TALALKOZASI PONT?

- psztrakt. Az orszdgok versenyképességének méréscben az imazs vizsga-
 lata egyre fontosabb szerepet nyer. Azt az orszagot, amelyiknek jo az ima-
vesebben keresik fel a turistak, és az tzleti befektet6k szamara is vonzobb
nt. Egy kedvezG imdzst orszag nagyobb hatalomra és befolyasra tehet szert
politikai szintéren, igy az egyes nemzetkdzi szervezetekben is. Raaddsul egy
\ktiv imazst orszag termékeit is szivesebben fogyasztjuk.

e milyen is Magyarorszag imazsa és mely orszagokkal allithato parhuzamba?
ik fel a kérdést gyakran a kutatok. Jelen rovid frasban arra keresem a valaszt,
létezik-e a kozos finnugor gyokereknek (amit dnmagdban is sokan vitatnak)
inkban is é16 hatdsa. Avagy pusztan véletlen, hogy Finnorszég a versenyke-
6gi rangsorokban rendre az élen talalhatd, mig a most csatlakozé.. allamok
il Fsztorszag és Magyarorszag jeleskedik? Es az is csak véletlen lenne, hogy
rom orszag marketingkommunikéciéja meglehetdsen hasonld? Lehet, hogy
ois van talalkozasi pont?

Icsszavak: versenyképesség, marketing, imézs, Finnorszag, Esztorszag, Ma-
rszag

A TORTENELEM VIHARABAN

indannyiunk elétt ismert az a finn-magyar viccpar, mely szerint, amikor a ket
on nép megérkezett FurGpa keleti szélére, egy kdtablaba vesett Uzenetet talalt.
icc finn valtozataban az tzenet igy szolt: ,Ha szép, gazdag orszagra vagynak,
ljanak jobbra”. A magyarok nem tudtak olvasni, igy balra fordultak. A vicc
pvar valtozataban ezzel szemben a kétdblan az dllt: ,Ha szép, napos orszag-
gynak, forduljanak balra”. Ebben a torténetben persze a finnek nem tudtak
i... (Hill 1999) Na és mi lett az észtekkel? A fama szerint 6k azt gondoltak,
Gletételen vannak, igy aztan ott maradtak.
rhogy is, a hdrom nép rokon utat jért be — nemcsak e nevezetes k&ig, hanem
zempontbdl utdna is. Elég csak beleolvasni néhany, az egyes nemzetek torté-
ével foglalkozd konyvbe:
Mi, finnek, sok minden miatt szeretjik dramainak latni torténelmuket. Habar
vitk hozzé — Finnorszagot ritkan emlitik az eurépai torténelemkonyvekben”
76l a , The Story of Finland” cimd konyv elsé bekezdése (Stenger 2001).




JTallint olyan sokszor fosztottak ki, gydjtottdk fel, vagy éppen bombazts) |
torténelem folyaman, hogy csoda, hogy egyaltalan talélte mindezt. ElGszar i; .
volt a dén invdzio, aztan a német lovagrend, a svédek, az oroszok, majd 2 .

. : s Bt s . Rdci

es a szovjetek. Az észt fGvaros emlékei mégis sokkal jobban megmaradtak mi{i

a legtGbb eurdpai vdrosé” — irja egy Esztorszagrol sz616 atikényv a weben (Tallin,
Ainn

2001).

Val6 igaz, sok szempontbol még nekiink, magyaroknak volt a legjobb he|
tink. Mig a mi dllamisdgunk tébb mint ezer éves, addig Finnorszag és Esztorsys
csak az |. vilaghabord utan vivta ki fuggetlenségét. (Erdekesség, hogy a finn g a5
észt himnusz zenéje ugyanaz lett, Frederick Pacius, német zeneszerzé mive.) (Es.
tonia 2001)

Mint ismert, ezt a fiiggetlenséget Esztorszag a masodik vildghdbordban elyes;:
tette, a hideghabort évei alatt azonban Finnorszag helyzete sem volt olyan rg-
zsas, mint ahogy sokan gondoljak. Bizonyos szemponthdl ugyanis de facto a keleti

yze-

blokk tagjanak volt tekinthet (1947-ben példaul kénytelen volt visszautasitan; a

Marshall-segélyt), s6t egyfajta korlatozott védelmi szévetségben 4llt a Szovjetuni-
oval. A kétoldald allamkézi egyezményt, a Finn-Szovjet Bardtsagi, Egytittmdkaodesi

¢s Kolesdnos Segitségnydijtasi Szerzdést 1948 aprilisaban irtak ald. A megallapo- -

das lényege Helsinki szemszdgébdl nézve az volt, hogy:

o
i
a

]
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— bizonyos feltételek esetén a Szovjetunié felhasznalhatta Finnorszag tertiletét
sajat hatarainak megvédésére, ‘

— Finnorszag nem csatlakozhatott olyan szovetségekhez vagy tarsuldsokhoz,
amelyek a Szovjetunié ellen iranyultak. (Hogy milyen szOvetség szamitott ilyen-
nek, azt a gyakorlatban természetesen Moszkva hatérozta meg.) (Urkuti 1997)

1 tablazat. A harom finnugor orszdg és a Szovjetunié kapcsolata

Esztorszag

Magyarorszag

Finnorszag

I

A Szovjetunid része,
legkisebb, de katonailag egyik
legiontosabb koztarsasaga.
Kijaratot jelent a Balti-
tengerre.

A, keleti blokk része”,
Nyugaton a figgetlen
Ausztridval hatdros. Az
1956-0s rebellis, mely a
60-70-es évektdl kezdve
bizonyos szempontbél a
legfiiggetlenebb bardti orszag,
»a legviddmabb barakk”

,Nyugati tipusi” fuggetien
polgari demokracia, ennek
ellenére de facto sok
szempontbdl a keleti blokk
része. Nemcsak katonailag
fontos tertlet, hanem
gazdasagi partnerként is
szamottevd. Kozvetitd a
Nyugat felé, | , helsinki
folyamat”.
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vjetuniotol valé teljes fuggetlenséget tehdt mindhdrom orszag igazabol
ilencvenes évek elején nyerte el. Az 1. tablazat azt mutatja, hogy milyen
at f(izte a harom orszagot a ,Nagy Testvérhez”.

ilaghabor( utan az orszagnak stlyos haboris jovététellel kellett szembe-
és lakossag tobb mint 20%-anak megfelel6 karéliai menekiiltsereg befo-
) is nagyon komoly prébatétel elé allitotta a finn politikai rendszert és tarsa-
’t A finn ,sisu”, azaz a makacs kitartas azonban atsegitette Gket a krizisen.

5 és 1970 kozott Finnorszag Nyugat-Eurépa gazdasagi periféridjarol a ko-
»z6nybe kerdlt, tovabbi két évtized alatt pedig mar az élmezdnyben sikerdlt
paszkodnia. A kilencvenes évek azutan egész Eurépa nemcsak egyik legfej-
, hanem gazdasagszerkezeti, joléti és infrastrukturalis szempontbal is min-
tartott orszagava tették Finnorszagot.

norszagnak pusztn két erdforrasa van: erd6i és polgdrai” — szol az egyik
rszagimazsfilm bevezet6 mondata. Finnorszag felszinének mintegy 65%-at
erdd, nagyrészt tobbféle feldolgozasra is alkalmas fenysfélék. Igy aztan
soda, hogy az exportban az tn. erdészeti termékek (fa- €s papiripar) 1950-
ortilbelll 80%-os hanyadot képviseltek.

elmilt 6tven évben azonban el6térbe kerdlt a filmben emlitett mésodik
ras. Az ipari termékek exportjaban 1995-re 40%-ra csokkent az erdészeti
kek aranya, és 50% folé emelkedett a fémipari termékeké, féleg a gépeke.
yen meglepd, azt mondjak, hogy a Szovjetunidval val6 szoros kapcsolat is
empontbdl jot tett az orszdgnak és Gn. ,lathatatlan beruhdzasokat” inditott
7z 1980. évi moszkvai olimpia szallodaépitési programjaban val6 részvétel, az
piai vitorlasversenyeket rendezé Tallinn repiilStér- és szallodarekonstrukcioi, a
zovjet tank- és turistahajo-vdsarldsok, vagy a kozos banyaszati beruhazasok
Karélidban mind-mind hozzdjarultak a fejlédéshez, a tapasztalatszerzéshez.
m véletlen, hogy az 1990-es évek elején, a szovjet piac elvesztésekor Finn-
nak nagyon komoly gazdasagi valsaggal kellett szembenéznie. Hihetetlendl
pénzt voltak azonban hajland6ak dldozni kutatas-fejlesztésre és oktatasra (az
n Finnorszag mutatoi a legmagasabbak a végzett mérnokhallgatok aranysza-
etéen), mindez pedig lehetévé tette, hogy a megfelelé szektorban érjenek
reket: a telekommunikdcioban.

egyetlenként emlegetett — bdr kozel sem egyetlen — finn mintacég, a Nokia
8sét ma mar minden Gzleti tankdnyv részletesen taglalja. A Nokia a nyolc-
évek elején tobb divizid laza konglomeratumaként makodd, vilagos spe-
ci6s, profil nélkiili cég volt, amely a finn ipar 6sszes jelentds dgazataban
elt. Gyartott papirt, fa- és papiripari gépeket, hajét, autdégumit és bizonyos
eribb, féleg fogyasztoi elektronikai termékeket is, peidaul televiziot. Emlé-
"ﬂk csak a magyarok szines tv-Griiletére és a kozismert szoviccre: LAllj TiTi
a” (ITT-Nokia).

okiat a nyolcvanas évek kozepén kezdték dtszervezni. EI6bb levalasztottak
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rola a nem stratégiai jelleglinek itélt profilokat, és az elektronikai fe}leszﬁéstt

ék meg f6 irannya. Aztan a mobiltelefénia megjelenésével megtalaltak 4 f@jléztt
legjobb Gtjat. Napjainkra a Nokia Eurépa legértékesebb cégévé valt, és 4 'E‘gt{';bg
tézsde mutatdja is erSteljesen fligg a vallalat sikereitdl (Kasvio 2001).

Az észtek sok szempontbdl ugyanazt az utat jartak be, mint Finnorszag, A,
coteq, az ,¢szt Nokia” példaul évek ota a legnagyobb exportSr, 25%-4t aq,
kivitelnek. Esztorszagban mdr 1998-ban tébb volt az 1000 fére juto irwt'erne@;
érések szama, mint Németorszagban. (Pagrotsky 2000) A McConnel Internationg
kutatdsa szerint az Gn. e-kérnyezet (e-climate) terén Taiwan és Esztorszdg a1 ,
vilagranglista elsé ket helyén (Tallinn 2001). A Financial Times 1998 februari s,5.
mdban pedig ,Estonia — Shining Star” cimmel jelent meg 6sszefoglalé cikk.

Esztorszaghan raadésul az e-kormanyzat is mikodé megoldas: minden elfoga-
dott jogszabaly azonnal megjelenik az interneten, az allamigazgatasban gyai&,p
latilag megsz(int a papirmunka, és az észtek okmdnyiroddba jards helyett szip.
te minden allamigazgatasi és hivatali tgyiiket elintézhetik a szamitogépnél (e
(Hargitai 2003). ,Mikor jut el Magyarorszag az informaciés tarsadalom kiépitése-
ben addig, hogy lakossdganak csaknem egyharmada interneten kiildi be az ade-
bevalldsat, kétharmada a vilaghalon intézi bankigyeit?” — tehetjik fel a kérdést
(Dunai 2003).

Es ami mar csak hab a tortan: Esztorszag lehet az elsé allam, ahol a polgs-
rok akdr interneten is megvalaszthatjak orszaggydlési képviselGiket. Nem vélet-
len, hogy egyre erdsodik azok tabora, akik egyenesen az E-stonia orszageinevezés
hasznélatat javasoljak a jév6ben (E-Stonia 2001, Papp-Vary 2003).

Természetesen. meglehetGsen leegyszerGsitd egyetlen szektorra kiélezni a két
orszag fejl6dését. Nem szabad azonban elfeledkezniink arrél, hogy a szamitas-
technika, a telekommunikacié igazi multiplikétor iparagak, melyek magukkal htiz-
zak a gépipart, a kutatas-fejlesztést, az oktatdst és sok minden mast.

Nem véletlen, hogy a médszertani szempontbél sokat vitatott, de nagyjabol
helyes és jol attekinthetd versenyképességi orszagrangsorban mind Finnorszag,
mind Esztorszag el6keld helyen tanyazik (IMD 2003). Sét, Finnorszag vezeti a 20
milliénal kevesebb lakossal rendelkezd orszagok rangsorat! Fsztorszag pedig h‘?{
hellyel feljebb &ll, mint Magyarorszag, és az EU-tagjeldltek ,bajnokat”, Szlovenidt
is megel6zi. Erdekesség — bér a fentiek alapjén egyaltalin nem meglepé -, hogy
a baltiak arra a kérdésre, hogy mi a kiilonbség kéztik, azt vélaszoljak, hogy Lett
orszag termeli a legjobb politikusokat, Litvania a legjobb préfétakat, Esztorszab
pedig a legjobb kézgazdaszokat (Hill 1999).

A harmadik finnugor csoda, a magyar egyelére fliggében van — vagy talan el
sem kezdGdétt? A friss rangsor alapjan bizony hazdnkban is elkelne egy-két 2!
kozgazddsz. Erdemes felhivni a figyelmet arra a tényre is, hogy a kutatas-fejleszte>
€s az oktatas mellett a finnek mostanaban még egy dolognak kiemelt jelentdsége!
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ftanak: az egészségligynek. Mint mondjak, ennek fejlesztése azért nélkii-
tlen, mert kozvetlen osszefliggésben van a gazdasdgi versenyképességgel

FINNUGOR ORSZAGOK AZ EURGPAT UNIOBAN

ntegracio torténetében Finnorszag csatlakozott a leggyorsabban a kézosség-
felveteli kérelem 1992, marcius 18-i benydijtasa és a tényleges tagga valas
anuar 1-i idépontja kozott alig tobb mint 33 hénap telt el. Csak 6sszeha-
sképpen: ha a felvételi kérelmét 1994 dprilisdban benyjté Magyarorszag is
mpoban végezhetett volna a tarsulési folyamattal, mar 1997 januarjaté| tag
el (Urkuti 1997) Kozvélemény-kutatdsok szerint az EU-tagsag harom legfon-
kedvez$ hatasat a kovetkezSkben latjdk a finn polgarok:

JjelentGsen hozzdjarult a kiilkereskedelem néveléséhez,

elidézte a belfoldi élelmiszerarak csokkenését, és

Javitotta Finnorszag kilfoldi elismertségét,

orsan hozzatehetjiik, az 1 és 3. pont (és bizonyos termékekre vonatkozéan
€psé is) igaz lesz hazdnkra is, ha ardnyaban nem is akkora mértékben, mint
rszag vagy Esztorszég esetében.
hir szamunkra, hogy egy 1996 Gszén végzett kozvélemény-kutatas szerint
» polgarok a kovetkezd harom nemzetet lattdk volna a legszivesebben az
giakent: a norvégokat, az észteket és a magyarokat. Utébbi két kivansaguk
majus 1-jével valora is valik. Nézzik hat meg, hogyan ll e két orszag a
kozas kiiszobén!
egy evtizede Magyarorszdg mar az EU-tarsuldson dolgozott, amikor Eszt-
g lestrapalt szovjet tagkoztarsasagként valtott rendszert. Mégis, az an. kétko-
bovitési koncepcioban Esztorszag mar bekeriilt az elsé hat kivdlasztott orszag
Mas kérdés, hogy az uni6 késébb tiz allam egyittes felvétele mellett dén-
003 végen a Deutsche Bank ezt a tiz orszagot vizsgalta. Sokat eldrul, hogy
ettségi sorrendjiikben Esztorszag a masodik, mig Magyarorszag csak a hato-
lyre kerdilt. ..
esztek nem aprozzdk el orszagfejlesztési terviik tiz évre sz6l. E szerint egy
d mltdn megkétszerezik a brutté hazai terméket. (Jelenleg ez 10 900 dol-
‘Magyarorszag ebben még jobb, nalunk 13 300 dollar/f6.) A stratégiai cél a
etkozi versenyképesség tovabbi novelése, a hizbagazatok fejlesztése, nem-
Eur6pa, hanem a vildg élmezényéhez val6 felzarkézas. Henrik Hololei, az
karség vezetGje, gyakorlatilag miniszteri rangd biztosa magabiztosan vallja:
sziiltink, nagyobb problémakra ezért nem szamitunk, az EU-alapokbdl
ogatasokat fel tudjuk majd venni”. Esztorszag nem délre, Kelet-Kézép-Eu-
hanem Skandinavia iranydba veti tekintetét. Holohei azt mondja, hogy a
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balti-skandinav régié az EU-n beliil is 6nallé temp6val-programokkal tlnik ki
a foldrajzi allamhatérokat némiképpen megbontva Eszak-Németorszagot, Eszak.
Lengyelorszagot is magahoz vonzza. Az észt neoliberalis modell mindenesetre h;. -
deg hatékonysagéval komoly kihivést jelenthet a joval fejlettebb, de a gondoskodg
tarsadalmi modell terhét (vagy annak maradvanyait) cipeld skandinavoknak. H;.
szen hol van a térségben még egy olyan orszag, ahol az AFA csak 18%, a személy;
jovedelemado pedig a regiondlis atlagnak alig tobb mint fele, 26%? "

,Maguknak, magyaroknak sincs okuk aggodalomra. Az 6nok régioja, ha a né.
met gazdasag magéhoz tér a tobbéves pangasbol, dél-németorszag, bajororszag;,
baden-wiirttembergi stlyponttal, Magyarorszag mellett a szlovikokat, cseheket,
Dél-Lengyelorszagot, Szlovénidt és Ausztriat dsszefogva hasonlokeéppen dinami.
kus fejl6dési szakaszt remélhet.” — nyugtat meg minket Holohei (Dunai 2003),
Ugy legyen.

FINNUGOR ORSZAGKOMMUNIKACIO: A TALALKOZASI PONT?

Ha ma megkérdezik t6liink, Finnorszag Europa melyik régiojahoz tartozik, ka-
pasbol ravagjuk: Skandindvia. Ezt nevezhetjiik marketingpozicionak is. Skandina-
via egyet jelent az érintetlen természettel, a j6léti dllammal, a biztonsaggal, a fej-
lett technolégidval. Gondolnank-g, hogy Finnorszag alig par évtizede lett skandi-
nav orszag”? Addig ugyanis a Balti-orszagok kozé soroltdk! Még a Szovjetunio s
Németorszag altal a 2. vilaghabord el6tt kotatt Molotov-Ribbentrop paktumban is
négy balti allamrdl volt sz6 (Selling Estonia 2001).

Az, hogy ma Finnorszag ,skandinav orszag”, tudatos és hosszd tava marketing-
munka eredménye. A Kiiliigyminisztérium példdul rengeteg erbfeszitést forditott
és fordit arra, hogy minden évben minél tobb kulfdldi Gjsagirot ismertessen meg
az orszaggal. E tanulmany szerzGje maga is részt velt egy, a fiatal kdlfoldi (jsagirok
szamara szervezett egyhénapos programon 20071 augusztusaban. A Kitagyminisz-
térium melletti masik élenjaré szervezet a ,FinnFacts”, mely lényegében egyfajta
orszagimazs-kézpontként funkciondl: itt késziil a legtébb Finnorszag-propaganda-
anyag, és innen latjak el informéci6val az Gjsagirokat.

Onmagaban persze a kommunikacié még nem lett volna elég a pozicio meg”
valtoztatasahoz. Kellett az is, amit az el6z6 két fejezetben vézoltam: a valos g3z
dasagi fejlédés. Ha azonban nem beszéltek volna errdl tudatosan is orszagV""
lag eléitt a finnek, és nem 6ltek volna pénzt példaul abba, hogy Nokia telefonok
szerepeljenek a Métrix cim( filmben, akkor talan nem is gondolnank dket olyan
fejlettnek. Nem elég tehat j6l csinalni. El is kell mondani az embereknek, ha 0
csindljuk.

Fsztorszag még olyannyira sem volt ismert a kilencvenes évek elején, mint ar”

nak idején Finnorszag. Egy kicsi, voltaképp csak a két vilaghdbora kozott |étez®
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zagot kellett hirtelen eladni a vilagpiacon. A legnagyobb gond az volt, hogy
zabol senki nem is hallott még korabban Esztorszagrél. Az olasz elnck példaul
ik atjan azt mondta, amikor megkérdezték téle a repiil6téren a riporterek,
va utazik: ,A Balti allamba” - igy, egyes szamban(!). Mindez persze bizonyos
mpontbdl elényt is jelentett Esztorszag szaméra, mert nem tapadtak hozza
an negativumok, mint sok mas ~kelet-eur6pai” orszaghoz.

Lennart Meri, Esztorszég elndke ki is adta a jelsz6t: ,Azt kell kigondolnunk, mit
unk tenni, hogy Esztoszag neve olyan ismer&sen csengjen, mint a Manchester
ited-€”. Az észtek nagyon jél tudjék, hogy minden egyes lehetGséget meg kell
adniuk orszaguk ,reklamozasara”. Nagy 6rom volt példaul 2001-ben, amikor
el Padar és Dave Benton dudja ,Everybody” cim( dalaval Esztorszagnak nyer-
el az Eurovizids dalfesztival f6dijat. Bar az eurdpai nemzetek kozti vetélkeds:
r nem ragyog régi fényében, az eseményt még mindig 200 millié ember ko-
e végig televizion, szerte a vilagon. S6t ugyanennyien lathattak azt is, amikor
ovetkezé évben a nyertes jogdn Fsztorszag szervezte a dontét. (The Nation. ..

02) Es hogy hanyadikok lettek Magyarorszag képvisel6i? Még a 23 kivalasztott
ul6 kozé sem keriiltek be. ..

Fsztorszag igyekszik elkertilni azt a csapdat is, amibe mi, magyarok gyakran be-

stink: hogy kis orszagként pozicionaljuk magunkat. Az észtek szeretik hangsu-

zni, hogy orszaguk tertlete meghaladja Daniaét, Belgiumét, Hollandiaét, Svaj-

, Szlovénidét, |zraelét vagy éppen Libanonét. A befektetSk felé pedig nagyon

san azt kommunikaljdk, hogy az itteni beruhazasokkal nemcsak a 15 milliés

piachoz, és még csak nem is a 8 millié embert jelentd Balti-orszagok piaca-

jutnak hozza, hanem az egész Balti-tenger régidjara nyitnak kaput, 70 milliés

ossaggal.

orszagkampdny eurdpai unids szinten is gézerékkel folyik. Mart Laar, Fszt-

zag volt miniszterelnoke meséli a csatlakozasi targyalasokrol: ,Volt egy szlogen-

ink. Minden minisztériumnak volt hdrom szlogenje. Amikor a minisztériumok

viselSi taldlkoztak valakivel, vagy kilfoldre utaztak, minden beszédiikben el

ett mondaniuk ezt a hdrom (izenetet, még akkor is, ha esetleg teljesen mds

16l volt sz6.” Az egyik ilyen jelszé az volt: , Trade, not aid”, azaz ,Kereske-

et, ne segélyt” (Selling Estonia 2001).

torszag miniszterelnoke szerint azért voltak sikeresek nemzetkozi targyala-

mert mindig a sikerr6l beszélnek. Marpedig régota ismert, hogy semmi sem

1ti jobban sikert, mint maga a siker. ,Amikor a lett diplomatak elmentek egy

alasra, azzal kezdték: Van egy problémank. Fzzel szemben, amikor az észtek

ugyanott, azt mondtak: Van egy 6tletiink.” (Papp-Vary 2003)

¢ masik fontos dolog, hogy az észtek nem sajndljak a pénzt az orszagimazs-

sre, €s nem csak hogy minden politikai part, de a kozvélemény-kutatasok

t majd minden polgar is meg van gy6zGdve annak sziikségességérdl. 2002-

=gy brit reklimcéget az Interbrand-ot kérték fel az orszag pozicionaldsara.
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A Brand Estonia projekt koltségei meghaladtdk a 0,5 millié dollart (The Natiop
2002). (Ez korulbelil feleakkora tsszeg, mint a magyar Orszagimazs Kdzpont gy
koltségvetése volt, viszont Esztorszag lakossaga mindossze 1,5 millio, Szembgf
mi 10 milliés népességiinkkel — a kovetkeztetéseket vonja le az olvasé.) .
Erdekesség, hogy a harom finnugor orszdg kommunikéciéjaban akad thy, ki
z0s pont is, egy azonban kit(inik az 6sszes kozil: mind Finnorszag, mind Esztor.
szag, mind pedig hazdnk szereti magét ,talalkozasi pont”-ként, »meeting pojng.
ként definidlni. Finnorszdg példaul rendszerint a Kelet és Nyugat kézot
orszagként tinteti fel magat, ahol a két vildgrend meghékélt egymassal.

(‘}mpn

| | UM
FINLAND - THE MEETING POINT PRESS

CENTER

1. dbra. A, The Meeting Point” megjelenése Finnorszdgban

Az észtek bevallasuk szerint , 1000 éve kaput jelentenek a kelet-nyugat irdnyt
és az észak-déli kereskedelemben is... Esztorszag a kultarak, tradiciok és étletek
taldlkozasi pontja, ahol a polgarok raébredtek a kommunikacio és egymas elfo-
gaddsdnak fontossdgdra... Ahol szinergia van a mdlt és jelen kozott, és ahol hid
épll a jovébe...” (Why Tallin 2001)

Es mi van veliink, magyarokkal? 2001-ben hazank kampénya a kalfoldi tv-csa-
tornakon és magazinokban a kévetkez6 szlogennel futott: ,Hungary — The Mee-
ting Point”, azaz ,Magyarorszag — A taldlkozasi pont”. A kommunikacié magjat aZ
a Magyarorszag imazsfilm képezte, mely eredetileg a hannoveri vilagkiallitasra ké-
sziilt. Az EXPO-n a szlogen kiilon jelent@séget nyert: sokan a magyar hajchoz be-
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meg talalkozojukat, randevijukat, elvégre az volt a taldlkozasi pont (Kéel

Meeting Point”, a kampdny készitéi szerint nemcsak egy szofordulat, ha-
poziciondlds, marketingkoncepcié is. Magyarorszag nem mas, mint talalko-
nt, mert:

- itt talalkozott Nyugat és Kelet: Magyarorszag volt ,Eurépa védelmezdje”,
_jtt talalkozott szabadsag és elnyomas: Kelet-Kozép-Eurdpa torténetében Ma-
- gyarorszag volt a leghosszabb ideig figgetlen, és mindig els6ként nyerte visz-
© sza szabadsagdt, és

itt talalkozott mult és j6v6: amikor a vildg a harmadik évezredbe lépett, Ma-
- gyarorszag épp a masodik évezredét kezdte. (Hungary... 2001)

Meeting Point” egyben orszagunk jelene, és a jovébe is mutat:
— Magyarorszag kereskedelmi, logisztikai, kulturdlis és turisztikai taldlkozasi
~ pont, €s

_ kiemelt kapcsolodasi pont Kelet és Dél: a FAK-orszagok és a Balkan felé.

2. abra. A magyar ,The Meeting Point” kampany
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