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Az eldzé lapszamban megjelent elsé részbdl kiderllt, egy szlogen esetében kiemelten fontos,
hogy megjegyezhetd legyen, ebben pedig a szavak jelentése mellett Iényeges azok hangzdsa is.
A hatdsos szlogen megalkotdsahoz 6t modszert mutattunk be Laura Ries, a Battlecry szerzdje
nyomadn: ezek voltak a rim, az alliterdcio, az ismétlés, a megforditds és a kétértelmduség.

Még egy fontos szempont azért maradt a cikk mdsodik részére: hogy a fogyasztok ne csak
megjegyezzek a szlogent, hanem azt azonositsak is a markdval. De mi a legegyszeribb
megoldds erre? Es melyik az a szlogentipus, amit, ha lehet, mindenképp keriljink el?

Véglul, de nem utolsésorban: melyik a vildg legjobb szlogenje?

Miképp érhetd el, hogy egy szlogent azonnal azonositsanak
egy markaval? Van ra egy j6zan paraszti ész, avagy JPE-mad-
szer: a markanevet egyszerlen csak be kell tenni a szlo-
genbe. Jelen cikk szerzéje mar 2013-ban is elég alaposan irt
errél A markanév ereje cimu kdnyvében. Azéta csak meg-
erdsitették az Ujabb példak, hogy nagy hibat nem kovethe-
tunk el, ha a szlogenben megjelenik a markanév. Sét, alta-

laban nyerhetlnk vele.

Tegyunk csak néhany probat! Mi a Gosser szlogenje?
lgen: ,Gut. Besser. Gosser”. (Es mennyivel jobban hangzik,
mint az eredeti: ,Gut. Besser. Paulaner”) Mi a Calgon szlo-
genje? ,Calgonnal a moségép is tovabb éll” (Taldan még énekli
is az olvaso.) Mi a Red Bull jelmondata? ,A Red Bull szaaar-
nyakat ad". (Erdekesség, hogy ez magyarul igy még jobb
is, mint angolul, ahol a markanév kulon szerepel: ,Red Bull.

It gives you wiiings.”)

Nem véletlen, hogy mar David Ogilvy is megirta az Ogilvy
a reklamrol cimd kényvében, hogy ha lehet, a reklam cim-
soraba tegyuUk bele a markanevet. Ugyanezt javasolta Paul
Arden, a Saatchi & Saatchi reklamugynokség egykori krea-
tivigazgatdja is. Bar 6k mindezt a cimsorokra irtak, a szlo-
genekre ugyanugy, sét talan még jobban is megalljak
a helyUket megallapitasaik.

Gut. Besser.

MARKANEVET A SZLOGENBE!

Today/Tomorrow / Toyota” — hangzik a Toyota szlogenje, ami
egyben harmas alliteracio is. ,Have you ever seen a Corolla
broken down?" (,Egy Corolla soha nem hagy cserben”) —
mondtak az egyik modelljukrél. ,The Coke side of life”, azaz:
LAz élet Coke-oldalan” - szdlt a Coca-Cola szlogenje par éve.
LYou've been Tango'd” —a Tango gyumalcslémarka (elsésor-
ban narancslébrand) rekldmjaiban egy narancsember volt
lathato, aki rendszeresen meglepte a gyanutlan embereket.
LA Guinness a day is good for you”, majd késébb: ,A Guinness
is good for you" — ha a szlogen kimondja, hogy j6 nekem,
akkor bizony érdemes lehet ilyet inni. (Plane, hogy a Guin-
ness, hasonldéan a Coca-Colédhoz, eredetileg orvossag volt.)
JAustralians wouldn't give a XXXX for anything else” —az auszt-
ral Castlemaine XXXX sér szlogenje, jatszva a ,not give a f..."
mondassal. ,Citi never sleeps” — a Citibank jelmondata, amely
egyben utal arra, hogy a cég mindent belead, keményen

dolgozik. Masrészt egy ismert mondast is felidéz: a The City

That Never Sleeps New York egyik ,beceneve”, és a cég kdz-
pontja is itt taldlhatd. ,Have you met life today?” - rejtette
el a MetLife biztositd a markanevét a kérdésben. ,No FT,
no comment” — a Financial Times pénzugyi lap szlogenje
is szellemes megoldassal él.

,Come to Marlboro Country” — lattuk évtizedeken at a ciga-
rettahirdetéseken, ahogy a cowboy a szabadsagot élvezi.
Ez volt minden id6k leghosszabb ideig futéd reklamkampanya,
amiben a szlogennek is nagy szerepe volt. ,Winston tastes
good like a cigarette should” — énekelte Frédi és Béni, a két
kékorszaki szaki, amikor a dohanytermékek elhelyezése még
megengedett volt a rajzfilmekben. ,Every kiss begins with
Kay" —a ,minden csok a Kayjel kezdédik” szlogen nem volt
rossz valasztas egy ékszerkészité brand szamara. ,America
runs on Bulova time" —a Bulova 6ramarka szerény mondata
arrais utalt, hogy hozzajuk kdthetd a vilag elsé tévéreklamja,
amiben természetesen egy o6ra jelent meg. ,\Why slow mow
when you can Flymo” — a Flymo fdnyirébrand szellemesen
utalt ra, hogy gyorsabban vagja le a gyepet, mint mas markak.
LFly the friendly skies of United” — ha nem lenne ott az ,of Uni-
ted”, sokkal nehezebb lenne azonositani a légitarsasagot.
.There's Hertz and not exactly” — azaz van a Hertz autokol-
csdnzd, ésvan a tdbbi,aminem olyan, mint 8k. Persze a szlo-
gent alatdmasztotta, hogy j6 ideig a Hertz piacvezetd volt.

AMERICA RUNS ON BULOVA TIME
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,Beanz Meanz Heinz" - azaz a Heinz babot jelent, pontosabban
babkonzervet. Igaz, azéta ketchupot is és még sok minden
mast. ,The Few. The Proud. The Marines” — szdl az amerikai
haditengerészet, a U.S. Marine Corps leghiresebb jelmondata.
JIntel Inside” — nemcsak kivalo alliteracio, de azt is megtani-
totta a fogyasztoknak, hogy ismerjék a szamitégépuknek,
laptopjuknak azt a belsé részét, amivel lényegében soha
nem is taldlkoznak fizikailag.

A példak pedig még végtelen hosszan folytathatok. ,Ez nem
TV, ez HBO!" — tdkéletes pozicionalas az iparaggal szemben,
arra is utalva, hogy itt nincsenek reklamok, mint egy klasz-
szikus televizidcsatorna esetében. Hasonld mintara, de éne-
kelve: ,Nem cukor, Canderel.”" Vagy éppen egy szép puldverre
mutatva: ,Uj? Nem, Perwoll-lal mosva.” Es sokan ezt a régi
reklamot sem feledik: ,Mi az, amit iszol? Kakad? Nem, Bedeco!”

BEANZ
MEAN?

HEINZ

30

A haziadllatokra ratérve: ,A macskak Whiskast vennének” —
vitték be a fejekbe a Whiskas macskaeledel nevét itthon.
Amerikdban a Meow Mix nevl marka élt hasonldé megol-
dassal: meow, meow, meow, meow..., nyavogtak a macskak
a rekldmban, majd kovetkezett a szlogen, ramutatva, hogy
a Meow Mix brandet a cicak név szerint kérik: ,Tastes so good,
cats ask for it by name.”

,The best part of waking up is Folgers in your cup” — mondta
a Folgers kavé reklamja, amivel jo id6re lehagyta versenytarsait.
(Az Ugyes olvaso bizonyara a rimet is felfedezi a szlogenben.)
You work hard, you need Right Guard” — aki keményen dol-
gozik, annak a Right Guard dezodor ajanlott. ,If it's Madewell,
it's well made” — néi ruhazat esetében nagyszerd Uzenet.
.Bubble Yum. Number yum in bubble gum” — utalva arra,

hogy az elsé a felfujhatd ragdgumik kdzott, de ,number one”

GUINNESS

' IS GOOD
-

FOR YOU -
helyett ,number yum”-ként. ,Marmite — My Mate" - remek

Tredis are S0ma Dngs SOy Can' buy,
For gverything elve, there's MASTERCARD.

valasztas egy nagyon kuldnleges izl élelmiszeripari termék-
nek. ,Maybe she's born with it. Maybe it's Maybelline” — szolt
a Maybelline kozmetikumok zsenialis mondata: ,Talan igy
szUletett. Taldan Maybelline”, vagyis vagy eredetileg is, termé-
szetesen is gydnyord volt a holgy, vagy a Maybelline tette azz3,
és lett ezaltal magabiztos. ,Do you Yahoo!?" azaz: ,Hasznalod
a Yahoo kereséprogramot?”—de a rim miatt ez sokkal szelle-
mesebben szélt angolul. ,Happinessis a cigar called Hamlet”
- ,A boldogsagot Hamlet szivarnak hivjak". ,Don't just book
it, Thomas Cook it" — azaz ne csak siman foglald le az uta-
zast, hanem a Thomas Cook utazaskdzvetitét hasznald hozza.
,Life's Good" — ez abban kuldnleges, hogy a markanév nem
kozvetlenUl jelenik meg benne, hanem csak a kezdébetlkben:
LG. Amikor azonban bekapcsoljuk LG markaju telefonunkat,
a szlogent is latjuk.

Végul még harom érdekes példa. ,There are some things
money can't buy. For everything else, there's Mastercard.”
(,Van, amit nem lehet pénzért megvenni. Minden masra ott
a Mastercard.”) Bar meglehetésen hosszu szlogen, a hozza
tartozo reklamfilmekkel, amelyek mindig ugyanarra a sémara
épulnek (X termék — ... forint, Y termék — ... forint, Z termeék — ...
forint, végul valami, ami nem termeék — felbecsUlhetetlen),

@ LG

Life's Good

rendkivul sikeresen vitték be a fogyasztok fejébe. Még olyan
is eléfordult, hogy reklampalyazatot irtak ki: leforgattak tobb,
szoveg nélkuli filmet, és a palyazdknak kellett azt a bizonyos
harom terméket és egy érzést megnevezniuk. Az emberek
azonban maguktdl is elkezdtek ilyeneket alkotni a sajat szo-
rakoztatdsukra, ha ugy tetszik, virusfilmekkel alltak el — még
a kdzbsségi média megjelenése elétt! A Mastercard-kam-
pany ugyanis 1997-ben indult, épp most lesz negyedszazados.
Persze a hosszu szlogen mellett a filmekben elétte megje-
lend ,priceless”, azaz ,felbecsUlhetetlen” szérél sem szabad
elfeledkezni, mely kivald példaja annak, amikor egy tagline
csatlakozik egy szlogenhez.

.Nobody got ever fired for buying IBM" (,Még soha senkit
nem rugtak ki azért, mert IBM-terméket vasarolt”") — szolt
az IBM szlogenje egy idében. Noha ez hivatalos formaban
soha nem létezett, egyik rekldmjukba sem kerult be, az érté-
kesitdik szajrol szajra adtak a hirét, azt is mondhatjuk, egyfajta
gerillamarketinggel terjesztették. Az érv pedig elég jonak
bizonyult ahhoz, hogy az informatikai beruhazasokeért felelés

beszerzék az IBM-et valasszak.

Nobody ever got fired for

buying IBM.

Végul, de nem utolsésorban: ,Nothing sucks like an Electro-
lux". Ebben az az érdekes, hogy persze fordithatd Ugy, hogy
,semminem sziv olyan jol, mint egy Electrolux (porszivo)”,
az Egyesult Allamokban ugyanakkor Ugy is érthetd, hogy
.semmi sem akkora szivas, mint egy Electrolux”. Sokaig
tartotta magat az a hiedelem, hogy az Electrolux fordi-
toja kdvetett el baklovest, ami a cégnél masnak sem tdnt
fel, csak miutan mar kikerultek a plakatok. Nemrégiben
azonban az Electrolux egykori marketingese azzal allt elé,
hogy direkt hasznaltak ezt a szlogent, mert provokalni akar-
tak a befogadodkat, emlékezetessé kivantak tenni a rekla-
mot. Persze lehet, hogy az illeté csak utélag akarja védeni
a mundér becsuletét.

Természetesen magyar példak is akadnak, még ha jelen-
leg egyik sincs hasznalatban kozuluk. ,Mindennapok meg-
oldésa: CBA" — adott esetben mindezt el is énekelve. Vagy
nemcsak elénekelve, de a mobiltelefonon a szamok jelleg-
zetes bepotydgését tarsitva hozza: ,Pannon GSM, az élvonal”.
De lehet kérdésben is: ,Csékolom, Agivan?" Vagy egy reklam

fordulataként: ,Kata vagyok, van egy Pepsid?”

TOBB MINT TOBB MINT

Ha az egyik legegyszerlbb éslegjobb mddszer a markanevet
a szlogenbe tenni, akkor ideje megnézniazt a megoldast s,
amiegyszerre a legegyszerlbb és a legrosszabb. Ez nem mas,
mint a ,tébb mint.." - és itt kdvetkezik a termék/szolgaltatas
tlnhet, hiszen azt sugallja, hogy a marka kiemelkedik az adott
kategdridban, hiszen massal is foglalkozik. De épp ez a baj.
Hiszen akkor voltaképp mivel is foglalkozik?

Az Addict blog 2013-ban kulon bejegyzést is szentelt ennek
Toébb mint kinos reklamszlogen cimmel. Ebben a kdvetkezé-
képp érvelnek a ,tobb mint.." ellen: ,Ez a legmodorosabb, egy-
ben a leginkabb semmitmondd variacio, ami olyan, mintha
mondana, Uzenne valamit, mikozben épp ellenkezd hatast
ér el, és azonnal kozrohej targyava valik. Mi sem bizonyitja
ezt jobban, mint a tobbmint.hu honlap, ami nem mas, mint
egy folyamatosan bévulé gyljtemény, ahol a ktlonféle Tobb
mint szerkezetl fésorokat szedik 6ssze a szerkeszték, hogy igy
vegyék kedvét mindenkinek, aki még ezt szeretné hasznalni
egy rekldamban. Szemezgessetek a felhozatalbdl, és vigyétek
hirét az oldalnak, hatha ezzel is hozzajarulhatunk a tébb mint
pusztuldsdhoz. Mert ami itt folyik, az tdbb mint szégyen!”

A blogbejegyzés ezeket a példakat hozza képpel: Aegon:
L, Tobb mint biztositd!”; Lazuran: ,Tobb mint favédelem”;
Magyar Allamkétvény: , Tobb mint Gzlet”. A tobbmint.blog.hu
oldalon pedig olyan példak érheték el, mint: Hegyvidéki
Onkormanyzat: ,Tébb mint kerulet”; BK Trans: ,Tobb mint
futérszolgalat”; Alfa Romeo Stelvio: ,Tobb mint SUV"; vagy
K& Design: , Tobb mint kg".

Bar a blogon a bejegyzések 2017-ben félbeszakadtak, a ,tdbb
mint.."” szZlogenek nem. Jelen cikk szerz&je nagy gydjtdje
ezeknek.2021-ben példaul a kdvetkezdkkel taldlkozott: Cydr:
,Tobb mint egy varos”; Neumann Janos Egyetem: , Tobb mint
egyetem”; I[d6jaras és Radar applikacio: ,Tobb mint idéjaras”;
High Care: ,Tobb mint szépség”; Avon: ,Tobb mint szépség”
(igen, mindketténél ez a szlogen jelent meg, bar az Avon ese-
tében ezis: , Tobb mint hinnéd"); Takarék: ,Tobb mint bank”;
Seiko Club: ,Tébb, mint egy app”; HRP Europe: ,Tobb mint
disztribucid”; HEPA Magyar Exportfejlesztési Ugyndkség:
,Tobb mint export”; honvedelem.hu: ,Tobb mint honvédelem”;
Béres C Max: ,Tobb mint C-vitamin”, RuhaDoki: ,Tobb mint

ruhajavitd”,; Kafana kavézoé Szentendre: , Tobb mint kavézd”;

- TOLTSD LE
Tobb, SEIKO s

mint egy
app

CLUB

47

A CIKK FOLYTATASA_I



48

MARKAMONITOR

MARKAMUHELY

o Magyar Tanclesztivil
L e, L

Mai Marketing: , Tobb mint marketingugynokség”; Wolt: , Tébb

mint étel szallitas” (sicl); kalandvitorlazas.hu: ,Tobb mint céges
vitorlazas!”; John Reed Fitness Budapest: ,More than a gym”,
és végul: Bedeco: , Tobb mint kakad”.

Két olyan eset talalhato, ahol talan valamivel indokolhato
a ,tobb mint..” fordulat: a Bartdk radio ,tobb mint klasszi-
kus”, illetve a Tippmix ,tobb mint szerencse” szlogenje. Ahogy
utébbi kapcsan a sajtdanyagok fogalmaztak, ,a sportfoga-
dokra jellemzé, hogy kelld mértékd szakértelemmel rendel-
keznek azokkal a sportesemeényekkel kapcsolatban, ame-
lyekre fogadast kotnek, folyamatosan tanulnak, elemeznek,
fejlesztik tudasukat, keresik az izgalmakat, valamint nyitottak
az Ujdonsagokra”. Magyarul az, hogy nyernek-e, nem a vaksze-
rencsén mulik. Valljuk be, a szlogen sokkal szerencsétlenebb
lett volna, ha a fenti példak mintajara a ,tobb mint szerencse-
jaték” fordulatra esett volna a valasztas, vagy plane a ,tobb
mint sportfogadas”-ra, de azért igy se kdnnyl az emberek
fejébe bejutnivele ennyi ,tébb mint.." szlogen mellett. Persze
azislehet, hogy amiatt valasztjak ilyen sokan ezt a megoldast,
mert a vilag egyik legnépszerlbb futballcsapata, a Barcelona
jelmondata ugy szdél: ,Tobb mint egy klub”.

Visszatérve Magyarorszagra, a ,tébb mint.." szlogenek legku-
Ibnlegesebb esete az, ami 2018-ban volt lathato a Fehérvari
Ut és a Etele Ut sarkan. Itt ugyanis a Profirent cég felvaltva
rakott ki olyan tablaparokat, melyek egyikén az szerepelt,
hogy ,Profirent — A gépkodlcsénzd”, masikan pedig hogy ,Profi-
rent — Tobb mint gépkolcsénzd”. Ha valasztani kell a kettd
kozul, akkor még mindig az elsé a jobb, az képes pozicionalni.
Laura Ries ezekre az esetekre azt javasolja, hogy ha a cég

piacvezetd, akkor nem kell tulgondolni a szlogent, hanem tartd kapcsolatra, szerelemre, hazassagra. GDEEI'g\I/chi\“ E |k ti P
) . . o e reativ
ki kell irni valami ilyesmit: ,A No. 1. gépkdlcsdnzd”.
AWARD = | design
WINNER e | award
OROKKON OROKKE 2022

A cikk masodik részének végére érve térjunk vissza egy
korabbi kérdésre! Ha ennyire nem ismerjuk még a legna-
gyobb multinacionalis vallalatok szlogenjét sem, melyek
termékeit nap mint nap fogyasztjuk, és reklamjaikkal rend-
szeresen taldlkozunk, akkor van-e egyaltalan jelentésége
a szlogennek egy kisebb cég esetében? Kell-e ezzel bar-
mennyi idét tdlteni, vagy esetleg elég valamelyik online szlo-

gengeneratort igénybe venni, mint a slogangenerator.org,

a slogangenerator.co, a Procato, az Oberlo, a Shopify vagy
a Getsocio erre létrehozott szolgaltatasai?

Ha abbdl indulunk ki, hogy egy kis, illetve induldé cégnek
joval kisebb a marketingkommunikacios budzséje, akkor
annal fontosabb az erds pozicionalas és az ezt kommuni-
kald jelmondat. Ha egy vallalkozas nem tud emlékezetes
szlogent alkotni, akkor rendkivul nehéz lesz markat épite-
nie. Ha pedig nem tud erés markat épiteni, akkor rendkivul
nehéz lesz pénzt csinalnia.

Persze fontos a j6 termék. Nem nyerhetlUnk a piacon egy
rossz termékkel és egy j6 szlogennel. De veszithetUnk egy
jo termékkel és egy rossz szlogennel — hivja fel a figyelmet
Laura Ries. Es ha a reklamunkbdl nem emlékszik semmi
masra a fogyaszto, csak a markanévre és a szlogenre, mar

azzal megel&zhetjuk sok versenytarsunkat.

Raadasul ha jo szlogent valasztunk, azt hosszU éveken vagy
akar hosszu évtizedeken at hasznalhatjuk. Talan emlékszik
még ra az olvaso a kordbbi részbdél, hogy az Advertising Age
a 20.szazad masodik legjobb szlogenjének valasztotta a Nike
Just do it"-jat. Na de mi lett az elsé? Nos, a De Beers ékszer-
gyartoé szlogenje: ,A Diamond is Forever”. Az ,egy gyémant
oOrokké tart” kétértelmusége egyszerre ragadja meg a termék
kivald mindségét, tartossagat és azt, amire az ajandékozok
€s a megajandékozottak igazan vagynak: egy orokkon-orokké
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A DIAMOND IS FOREVER

Jol muzsikalt a Liszt Ferenc
Kamarazenekar 4j arculata

4 fesztivdl, 5 dij

1. HELYEZETT

kategdria:
brand identity

2. HELYEZETT

kategodria:
brand design

2. HELYEZETT

kategdria:
nagyarculat

1. HELYEZETT

kategoéria:
dinamikus logdé

Nagy készonettel tartozunk mindenkinek, aki lehetévé tette,
hogy megvalésuljon ez a fantasztikus projekt:
Liszt Ferenc Kamarazenekar: Kormendy-Ekes Judit, Vardai Istvan, Monostori Didna;

3. HELYEZETT

kategodria:
Uj logd

BRAND

FleishmanHillard Café: Balaton Anita, Farkas-Cseke Janos, Péter Georgina; Stratlog; BAR
Brand Bar: Herbszt Laszl6, Zelenak Daniel, Foldi Bianka, Haldsz Gyula, Simon Attila,
Izsaki Boglarka, Fodor Kata, Molnar Vanda



