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NYARI OLVASMANYOK

»Reklamos” szépirodalom

AZ ALABBIAKBAN OLVASMANYOKAT AJANLUNK A SZAKMATOL ELSZAKADNI NEM TUDO,
WORKOHOLIC REKLAMOSOKNAK, AKIK NEHA MEG A STRANDRA IS KICSEMPESZIK MAGUKKAL

A LAPTOPOT. JAVASOLT KONYVEINK (ELO?) KEPET FESTENEK A REKLAMOSOKROL ES AZ
UGYNOKSEGEK VILAGAROL. SZORAKOZTATO ELFOGLALTSAGOT ES NEM UTOLSO SORBAN ALIBIT
JELENTENEK AZON CSALADTAGOK ELOTT, AKIK MUNKAMANIAVAL VADASKODNAK.

jut eszembe, vagy még inkabb kicsit
olvasmanyosabbra sikertilt non-fiction-
ként definialnam Gket.

Trafikoshal reklamszakember

Az egyesek szerint cyberpunk iréként

is definialt Viktor Pelevin Generation

P cim( regénye sokkal inkabb az elsd
csoportba sorolhaté (bar azt nem tudom,
hogy a szerz6 dolgozott-e ligynokségi
vagy hirdetdi oldalon). A fészerepl6
Babilen tipikus kelet-eurépai reklamos:
koltének és forditonak készul, am ra
kell jénnie, hogy ezek a foglalkozasok
viszonylag szerény bevétellel kecseg-
tetnek. Nosza, némi trafikos (mivel
rekldamos konyvr6l van sz6, tisztazzuk:
jelen kdrnyezetben a sz6 azt jelenti, kis
vegyeskereskedés vezetdje) vargabet(i
utén irany a nagy orosz reklamszakma.
Anélkil, hogy a kényv legizgalmasabb
elemeit leleplezném, &lljon itt néhany
jellemz8 hivészé (vagy ha dgy tetszik,
cimkefelh6): Pepsi, gazdasagi apoka-

A rekldmos regényeknek (értsd nem ezt lehet j6l csinalni, és a reklamkészi-
szakirodalmi miveknek) két f6csoportja tés vilagat ugy bemutatni, mint valami
van. Az egyik esetében amugy profi érdekes, egzotikus kérnyezetet, amely
irbember valamilyen megmagyarazha- tokéletes héatteret ad az események-
tatlan indittatasbol egy reklamszak- nek (kb. Ggy, mint a furcsa kis sziget,
embert, reklamigyndkséget vagy nagy ahol Robinson tengeti életét). Minden
cég rekldm-/marketingosztalyat allitja a tévedésével egyitt az ilyen kdnyvekrdl
torténet kdzéppontjaba. (Ennek persze az embernek az a sz6 jut eszébe, hogy
tébb oka lehet, az egyik mindenképpen szépirodalom.

az, hogy a reklamok vilaga, vagy széle- A masik csoport iroményai szakmai
sebben értelmezve a média népszer(i és szempontbdl korrektebbek, itt jol
fontos tarsadalomformalé er6.) A maésik szerepel a brief, az accountot nem
esetben profi reklamos érzi tgy, hogy »forditjak” konyvelének és az ligyndk-
neki a szakman tal, a nem kozvetlentl ségnél nem marketinges dolgozik.

eladésosztonzd szdvegek vildgaban is
van némi keresnivaldja.

Az elsd kupacba tartozd kdnyvek
altalaban tele vannak reklamszakmai
hibékkal, hibas vagy életidegen sz6hasz-
nalattal (féleg egyes kulfoldi szerz6k
esetében, amikor a forditék sincsenek
tisztaban a szakkifejezésekkel), és nem
ritkdn semmi mast nem csinalnak, mint
tovabb er6sitik a reklamosokkal kapcso-
latban kiépllt sztereotipiakat. Persze

Ugyanakkor tapasztalataim szerint
ebben az esetben sem bontjék, hanem
tovabb épitik, diszitgetik az emberek
fejében a reklamosokrol é16 képet. Az
olvasénak akaratlanul is az az érzése
tdmad, hogy a reklamipari szerzék talan
kifejezetten szeretnek a kiégett, cinikus,
'been there, done that’ filingd, életunt
és meg nem értett mivészlélek szerepé-
ben tetszelegni. Az ilyen kdnyvek jelen-
t6s részérél nekem inkabb a fiction sz

lipszis, Che Guevara, reklamszlogen,
forradalmi kialtvany, posztkommunista
reklampszicholégia.
Ha a reklamszakma hétkoznapjait
akarjuk végigkovetni a Generation P
oldalain, rosszul jarunk, hiszen a kotet
tele van szandékolt karikirozasokkal,
illetve nyilvanvalé tilzasokkal.
Utébbiak kdzé tartozik az egyik kedvenc
epizédom, amelyben a moszkvai Ggyndk-
ség vezet6i elébb vodorbél (1) szétszoérjak
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a padlon a kokaint, majd szivoszallal,

a perzsa szényeg diszité motivumainak
vonalat kévetve szippantjak fel azt.
Torzitasok ide vagy oda, talalkoztam én
olyan hazai reklamszakemberrel, aki
oroszorszagi tapasztalatai alapjan eskd
alatt vallotta, hogy Pelevin kdnyve ha
nem is igaz az els6 sz6tdl az utolséig, de
mindenképpen hien tikrézi az egykori
vilaghatalom 90-es évekbeli reklamszak-
mai életét.

A konyv sajatos tarsadalmi metszet

a Szovjetunié dsszeomlasat kdvetd
id6szakroél. Ebbdl a kozépiskolai
irodalomtankdnyveket idéz6 mondat-

bol is sejthetd, hogy elolvasasa nem a
legegyszer(ibb foglalatossag. Ugyanakkor
a nyari id6szakban a kovetkezé ROI-val

kecsegtet: a romkocsmékban tanyazo,
kultarérzékeny csajok elétt kivaldan
lehet villogni az efféle kdnyvekkel.

Blogok és grafoldgia

A reklamiigyndkségi ember(ek) altal

irt konyvek kdzé tartozik Fabricius
Gabor Puha neon fejldvése, amely nem
a hagyomanyos elbeszél6 regényfor-
mat kdveti (mar ha van ilyen), hanem
inkébb a szintén jelentés tradicidval
biré levélregény zsanerbe illik, vagy
modernebb megkozelitésben egyfajta
blogposzt gylijtemény. Azzal a kiegészi-
téssel, hogy a kerettorténet szerint

a szovegek itt egy Moleskine noteszben
szaporodnak (Moleskine brandregény,
mint m(faj?). A kényvben nem érdemes

MAGYAREARANCS

MEGVAN A VELEMENYED.

Osszefliggd torténetet keresni — Vamos
Miklés egykori tévémUsoraval szemben
ez nem a lassu térténetmesélés hagyo-
manyaba tartozik — sokkal inkabb nap-
jaink életével kapcsolatos impresszidk
flzére. A hattérsztorinak megfeleléen
az egyes bejegyzések szerzéje mindig
mas és mas,

a Moleskine notesz konferenci-

akon, munka kozben vagy éppen

barati talalkozokon kézrdl kézre jar

médiaszereplok, vallalatvezetdk, rekla-

mosok és hasonszorii figurak kozott.
A szbveget grafologiai kiegészitések
szinesitik: minden bejegyzés az ir6janak
révid, név nélkuli bemutatasaval és
frasképének rovid elemzésével indul.
Ilyeneket olvashatunk: ,,Az iras folya-

Termék: Magyar Narancs
Ugynokség: HAT

matosan valtozik, az iras alapjan az iré
kotédési igénye ingadozd, tehat a kap-
csolat elején erésebb, késébb oldédhat,
de ilyenkor is valtoz6 marad.”

A benyomaés-szovegek lazan kapcsolédd
lancolatabol azutan Iépésrél 1épésre
kirajzolédni latszik napjaink média- és
rekldamvilaga. Luxusétteremben vacsora-
z6 yuppie, magat egyre éregebbnek érz6
és a fiatalokra féltékeny marketinges,

a sajat bankkartyajaval barati viszonyt
apolo televiziés szerepld, az aranyifju-
tekintet(i mdgy(ijt6 manager — azt
hiszem, mindannyiunk szamara, akar
személyes tapasztalatokbdl is, ismerds
modern zsanerfigurak.

Bar a kotet blogszer(, elolvasasahoz
még szamitégépre (esetleg okos mobilra,
e-readerre vagy mas kitydre) sincs szlk-
ség. Abszolut villamosenergia-takarékos
sz6rakozas.

Coca-Cola és e-mailek

Matt Beaumont , E-Sztori”-ja méar
irodalmi alkotasként is zsenialis: csak
e-mailekbdl all. Ezekbdl lehet dsszerakni
a sztorit, persze figyelve arra, hogy azt
épp a vezérigazgato, az ligyfélkapcsola-
tosok, a kreativok, az tigyfél, a karban-
tarté vagy mas szerepl6 kiildi. Es az
e-mailekbdl remek sztori all 6ssze, ami
az ismertetett konyvek kozil talan a leg-
jobban mutatja be az ligynokségi életet.
Mér az alcim is sokat mondé: ,,Hazugsa-
gok, munkaebédek és veszett bugyik”.
Utobbibdl kapunk is rendesen, van itt
szex ellenkezd és azonos nemiekkel

is. De a konyv nekiink reklamosoknak
mégsem ettdl igazan izgalmas.

A torténet ott kezdédik, hogy a vezér-
igazgaté egy mailt kiild, miszerint az

lgynokség részt vehet a Coca-Cola pa-
lyazatan. Es persze a hataridd szorit: két
hét van a prezentacidig. Ezt a két hetet
kovethetjuk végig, mely nyilvan felturb6-
zott id6szak, mégis rdismerhetlink sajat
ligynokségiinkre is. Hogy az accountok
nem tudnak briefet irni: ,,Coke: az éltetd
elem — ez meg mi a picsat jelent?” Hogy
a kreativok gyengék: ,Ott sziiletnek az
otletek, de amit ez idaig lattam télik,
azzal 5 deka parizsit nem lehet eladni.”
Es hogy milyennek is ttiniink egy gya-
kornoknak néha: ,,Sz6 mi szd, baromi
jopofa dolog itt lenni. Senki nem csinal
semmit. Csak pofaznak réla.”
Van itt régi, mas lgyfeleknél sem
m(ikodo otleteit Gjracsomagold
kreativigazgatd, szexméanias art director,
mindenkivel baratkozni akar6 kényveld,
és segit6kész, amde rettenetesen gyenge
Otletekkel elérukkol6 partneriigyndkség
a nemzetkozi halozatbol. (Végil persze
utébbi bargyl koncepcioja tetszik
legjobban az tigyfélnek.) Es van itt
Mauritius-i forgatas Playmate-ekkel,
amin az Ugynokség 0sszes vezetbjének
feltétlentil ott kell lenni. Es ahol persze
minden &sszeomlik, ami egy forgatason
dsszeomolhat.
A legjobb azonban talan az a két izgal-
mas jellemzés, melyet az iigynokségek
felépitésérdl talalunk. Az egyiket az
accountok irtak, a masikat a kreativok.
Az el6bbi szerint az tgyfélkapcsolati
vezet6 ,,a tronus mogott megblvoé erd, az
ligyfelek gondos képvisel6je”, mig utéb-
bi vélemény alapjan ,,az Ggyfélkapcsolati
vezet6 posztot arra talaltak ki, hogy
karpotoljak azokat a félkegyelmeket,
akik soha az életben nem lesznek vezér-
igazgatok”. De a szdvegirok véleménye

a kreativigazgatokrél sem jobb: ,,Minden
kreativigazgat6 haszontalan szarhazi.
Teljesen mindegy, milyen jok voltak,
miel6tt kreativigazgatéva emelkedtek
volna (és nem vicc, némelyikiik igen
ragyogé volt), amint betelepszenek a
sarokirodajukba, azonnal belebtjnak a
haszontalan szarhazi kdpenyébe.”

Az E-Sztori szerz6jér6l Matt Beumontél
a kovetkezdket lehet tudni a kényv fil-
szovege szerint: ,elmondhatja magérdl,
hogy szdvegiréként mar tébb vezetd
londoni reklamiigynokség is kirtgta”.
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Viktor Pelevin: Generation P

Ha sziikséged van Uj impulzusokra az
orosz kulturarél, és szeretnéd latni, hogy
mi tortént arrafelé a ,,Pa ulicam hagyila
balsaja krakagyila” 6ta, Pelevinnél jobb
forrdsra nem igen lesz szlikséged.

Fabricius Gabor: Puha neon fejlovés

Ha vezettél méar naplét (akar off-, akéar
online), vagy volt/van sajat Moleskine-ed,
amelybe az otleteidet és vilagmegvalto
gondolataidat gy(ijtod,ez a konyv akar
inspiral6 is lehet...

Matt Beaumont: E-Sztori — Hazugsagok,
munkaebédek és veszett bugyik

Ha azt gondolnad, hogy az a sok hiilyeség
csak a Te ligynokségednél torténhet meg,
el6 az E-Sztorival. Rdadasul mindegy,
hogy épp kire vagy diihos: a kényv
egyszerre allitja pellengérre az tgyfeleket,
az accountokat, a kreativokat, de még

az informatikusokat is.

Frédéric Beigheder: 1999 Ft

Ha annak idején szeretted a Benetton
fotésanak, Toscaninak ,,Reklam te
mosolygo hulla” cimi kdnyvét, ezt is
imadni fogod. De akkor is, ha a , Betép-
ve” novellakat birod, vagy a Trainspotting
a kedvenc filmed. Ongyilkos hangulatban
ugyanakkor nem ajanlott!

Reklam

A vilag ura a reklamipar?
Az 1999 Ft szerz6jének, Frédéric
Beigbedernek ezzel szemben pont
ez a célja, vagy legalabbis regénye
fészerepléjének: ,,Azért irom ezt a
kdnyvet, hogy kirigjanak. Kollegaim
hullanak koriléttem, mint a legyek:
szivbénulas a medencében, infark-
tusnak alcazott kokain-ttladagolas,
lezuhant maganrepiil6gép, fanak zigé
sportkocsi.”
A kdnyv tanlsaga szerint ugyanis a
francia kreativok igencsak 6npusztitd
életet élnek: ,,Itt mindenki alkoholista,
depressziés vagy drogos. Délutan mar
mindenki csak tantorog, tvéltozik, video-
jatékozik 6rakon at, betép, kinek mi a
tulélési technikaja.” Mindennek megvan
az oka: ,,A kreativ munkaja kortlbelll
olyan, mintha a cikket elészér kijavitana
a segédszerkeszt6, aztan a fészerkeszto,
majd a szerkesztéségi igazgato, hogy
aztén a cikk minden szerepl6je atolvassa
és moédositsa, majd nyilvanosan felolvas-
sak az olvasokozonséget képvisel6 valo-
gatott panel el6tt, és ismét médositjak;
raadasul kilencven szazalék az esély,
hogy a végén a cikk meg sem jelenik.
(...) Ugynokségiink legfontosabb tgyfele
a szemétkosar.”
Beigbeder leirasa szerint az tigyfelek koc-
kazatvallalasa Franciaorszagban sem mas:
,»A kreativigazgato olyan, mint az a
miibitorasztalos, akitdl a megrendeld
hillegd asztalt kovetel, azzal az iiriigy-
gyel, hogy o fizet. A hirdetok észre sem
veszik, hogy évatossaghdl arra koltik a
pénziik javat, hogy lathatatlanna tetes-
sék reklamjukat.”
Mindez pedig atalakitotta az egész
reklamszakmat: , Nézzetek meg a

tévében egy hetvenes évekbeli vigjaté-
kot, amelyben Pierre Richard jatssza a
reklamszakembert. Akkor még lehetett
nevetni a reklamokon. Ma mar senki
sem szérakozik rajta. Napjainkban a
rekldam nem élvezetes kaland, hanem
mindenhaté ipar. Reklamigynokségnél
dolgozni ma mar kabé annyira izgalmas
dolog, mint kdnyvwvizsgélénak lenni.”
Ugyanakkor az ostorozasbél kapnak

az Ugynokségi oldalon allék is. Az
accountok, akik értelmetlentil beszélnek
(,,konszolidalni a tavalyi Gjrapozicionalas
révén optimalizalt helyiinket a mar-
garinszegmensben”), és kiilondsen

a kreativok, akik nem a fogyasztok-

nak készitik reklamjaikat, hanem a
kreativigazgatoknak, hogy azok leigazol-
jak 6ket, netan a Cannes-i Reklamfeszti-
val zs(rijének.

A konyv azonban leginkabb tarsa-
dalomkritika, miszerint a vilag ura a
rekldmipar. Ami miatt az emberek olyan
dolgokrél almodnak, amit soha nem
kaphatnak meg. , Orokké kék ég, sosem
randa lanyok, tokéletes boldogsag.”

Es bar maga a f6szereplé sem tudja a
megoldast minderre — a végén egyene-
sen bortonbe keriil egy gyilkossagért -,
azért kapunk néhany megfontolandé
dtletet: ,Ugy dontéttiink, hogy az
ligyndkség tagra nyitja kapujat az uj
Otletek el6tt: jojjenek a névtelen irok,

a kiatkozott kolték, a visszadobott tévé-
sorozatok alkot6i, az underground gra-
fikusok, a pornéfilmrendezék. Legfébb
ideje, hogy a reklam Ujra kapcsolatba
|épjen korunk avantgard m(ivészetével.”
Ugy legyen!

Papp-Véry Arpéd, R. Nagy Andras

SZEREZZEN EGY JOPONTOT
A FONOKENEL!

A most még kedvezobb ara EMS-sel”
ez egyszeriien megy és még nyerhet is!

*A belféldi EMS gyorsposta szolgaltatas
csokkentett alapdija 2009. januar 1-jétdl,
a nemzetkdzi EMS gyorsposta szolgaltatas
csokkentett alapdija 2009. junius 1-jétél
érvényes. A részletes arlista megtalélhatd
a www.mpl.hu honlapon.
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L LOVE

MY BOSS

A fénoke is értékelni fogja, ha céges kiildeményeit az MPL EMS gyorsposta
szolgéltatasaval adja fel. Es persze, mi is. Regisztraljon a www.ilovemyboss.hu
oldalon, hogy megnyerhesse a hofehér robogét, a 72 élmény program vagy

az | LOVE MY BOSS bégrék egyikét. Részletek: www.ilovemyboss.hu






